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PRESENTACION

A nivel mundial el cultivo de café enfrenta condiciones
ambientales adversas, frentes frios que provocan heladas,
tormentas tropicales y lluvias en exceso que alteran el
microclima y la humedad ideal que necesitan los granos de
calidad reconocida y aceptada en el mercado internacional.

A esta situacién se suma una problematica local: la
insuficiente disponibilidad de mano de obra y una
infraestructura deficiente, lo que supone una situacién de
desventaja frente a la competencia propiciada por la
liberalizaciéon de los mercados mundiales en 1989; no
obstante, las condiciones geograficas del territorio mexicano
son favorables para el cultivo de granos de café. En el
ambiente cafetalero, se estima que para 2011 la produccién
crezca y se ubique en 4.6 millones de sacos. En el ranking
mundial, nuestro pais se posiciona en apenas 3%, el quinto
lugar después de Brasil, Colombia, Indonesia y Vietnam
quienes ponen en el mercado 70% de la produccion.

Pese a ello, tenemos una débil difusion de la cultura
del café y una serie de preferencias especificas en términos
culturales, lo que genera baja demanda, pero al mismo
tiempo, representa una oportunidad para los sistemas
productivos locales innovadores.
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Esto lleva a los productores y a los organismos que
los agrupan, a reflexionar sobre la necesidad de implementar
estrategias que, con base en productos tipicos y
tradicionales, les permita diferenciarse de los productos
estandarizados que ofrecen las grandes empresas
agroalimentarias, con el objetivo de afrontar la situacion y
los retos que impone la dinamica del mercado mundial.

Lo anterior respalda la importancia de la entrega que
en esta ocasién hacemos en @eocalli, Cuadernoe de
Geografia. El trabajo llamado “Las denominaciones de origen
del café en México, ¢Posibilidades para el desarrollo
regional?” considera que las certificaciones, distinciones
asociadas con el territorio (denominaciones de origen e
indicaciones geograficas), innovaciones sustentables en la
produccién (ecoetiquetas) y el incremento de la calidad
(sellos de calidad) son entre otras, las estrategias que se
vislumbran en el sector para obtener una mejor posicion en
el mercado mundial y con ello intentar contribuir al desarrollo
de las comunidades productoras de café en México.

Las Directoras
Guadalajara, Jalisco, marzo de 2010
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ACERCA DE LOS AUTORES
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LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN DEL
CAFE EN MEXICO ¢ POSIBILIDADES PARA
EL DESARROLLO REGIONAL?

Pablo Pérez Akaki
Manuel Pérez Tapia

Resumen

El presente trabajo analiza las Denominaciones de Origen
(DO) de café en México como una estrategia de
diferenciacién que, de acuerdo con el discurso oficial,
servirfa para fortalecer a los productores del grano ante los
efectos negativos que la liberalizacién de los mercados
represent6é para sus ingresos. Para ello se analizan
comparativamente diferentes denominaciones de café a
nivel internacional y nacional, a partir de los cuales es claro
identificar los diferentes conflictos que impiden la
operatividad de las denominaciones nacionales de este
producto.

Palabras clave
Café, denominaciones de origen e indicaciones geograficas,
mercados alternativos y desarrollo regional.

*El presente trabajo forma parte del proyecto de investigacion PAPITT
IN301309 Transformaciones y perspectivas del sector cafetalero en
América Latina tras la liberacion del mercado mundial.
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Abstract

This study provides an analysis of the Denominations of
Origin (DO) of coffee in Mexico as a strategy of differenciation
which, according to the official discourse, would serve to
strengthen the producers of this product against the negative
effects that the opening up of the markets have meant for
their income. To that end, a comparative analysis of different
DOs in the the world and within Mexico is undertaken, from
which it become clear that distinct conflicts impede the
attempts of the Mexicans to be operative.

Key words:
Coffee, denominations of origin and geographical indications,
alternative markets and regional development.
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1. El sistema agroalimentario y sus recientes
transformaciones. A manera de introduccién.

Diversos estudios sobre la evolucién de los sistemas
agroalimentarios a escala mundial, coinciden en que éstos
han mostrado un comportamiento similar al observado en
otros sectores productivos, lo que significa que han
adoptado modos de organizacion flexible, con
encadenamientos a escala mundial donde dominan las
regulaciones privadas, caracterizados por complejos
procesos de innovacion tecnolégica que les ofrece ventajas
competitivas frente a otros actores econémicos (Murdoch,
Marsden y Banks, 2000; Reardon y Barret, 2000; Busch y
Bain, 2004; Reardon, Barret, Berdegué y Swinnen, 20009).

Esto implica el fin de una etapa histérica en la que
tanto el consumo como la comercializacién y la produccién
estan en proceso de transformacion, en lo que algunos
autores denominan un cambio de una etapa fordista a una
postfordista. En esta nueva etapa, los conceptos de
consumo, produccion y comercializacién adquieren nuevos
significados y, por tanto, implica una reconfiguracién
respecto a la etapa anterior, en la que se identifican nuevas
instituciones, reglas y formulas de acumulacion.

Se muestra ademads que en la etapa postfordista la
produccion mundial de alimentos aumentd de manera
reveladora lo que, unido al proceso de globalizacion, significé
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ponerlos al alcance de més personas traduciéndose agj en
mayores opciones de alimentacion (Goodman y Watts,
1997: 2), lo que trajo en consecuencia que el comergjg de
alimentos se duplicara (Reardon, Barret, Berdegué y
Swinnen, 2009: 1717). Este resultado, sin €Mmbargo,
contrasta con la evidencia de incremento de las hambrynas
a escala mundial, por lo que las transformacignes
mencionadas estan entonces llenas de contradicciongg.

Esta etapa también se caracteriza por |g
especializacion internacional del trabajo, que en el cagg gl
sistema agroalimentario significa una especializggign
productiva agricola (Rubio, 2004: 20) a veces a nivel nagional
y otras en la escala regional, vinculada estrechamentg ¢on
el resto de los espacios productivos via los Mercados
internacionales de bienes agroalimentarios. Segun Reardon,
Barret, Berdegué y Swinnen (2009: 1117y |as
transformaciones han significado consolidacién,
internacionalizacién, especializacion y diferenciacic’m, asi
como cambios organizacionales e institucionales por medio
de la coordinacién vertical y los estandares privadosg

A este fenémeno lo impulsa las grgnges
corporaciones trasnacionales controladoras de la ingystria
agroalimentaria en busca de estabilidad, tanto gp |5
produccion como en el consumo, de tal forma que les
permita planear mejor las inversiones, el abastq y la
comercializacion (Goodman y Waits, 1997: 3). Aestq llama

- Univereidad de Guadalaiara
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Rubio (2004: 20) el dominio desestructurante provocado por
la globalizacién guiada por las industrias agroalimentarias,
lo que constituye un modelo de produccién no sostenible
en el tiempo, pues representa una depredacion de los
actores econdmicos mas vulnerables a quienes se les ha
derivado hacia cultivos de menor nivel de beneficios asi
como a la dependencia alimentaria.

En términos espaciales, la reestructuracion que
implicé el nuevo modelo agroalimentario significé la
concentraciéon de comercializadoras y procesadoras de
alimentos, a la vez de su transformacidn hacia empresas
muliinacionales con presencia en las regiones productoras,
lo que se acompafié con una importante congregacion y
posicionamiento de los minoristas en los mercados de
consumo. (Reardon, Barret, Berdegué y Swinnen, 2009:
1119) Las empresas multinacionales tuvieron la necesidad
de aumentar la confiabilidad en las cadenas de
comercializacion, por lo que las cadenas globales de valor
(en adelante CGV) se convirtieron en un tema de gran
relevancia tanto para las empresas del sector como para el
estudio académico.

La consolidacion de las empresas multinacionales
fue, en parte, resultado de diversos factores entre los que
se encuentran: el abaratamiento de las comunicaciones y
el transporte; la innovacién tecnoldgica, que permite
prolongar los tiempos para el traslado muchas veces

Departamento de Geografia y Ordenacidn Territorial 17
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intercontinental, y una mejoria en la coordinacion entre los
diferentes actores productivos participantes (Reardon y
Barrett, 2000). Ello implica que los aspectos logisticos han
representado innovaciones importantes para el desarrollo
del sistema agroalimentario, tanto en su tecnologia como
en sus sistemas administrativos.

A partir del trabajo seminal de Gereffi (1994) se han
realizado diversas contribuciones que estudian las
transformaciones en los sistemas de comercializacién,
cadenas de comercializacion o cadenas de valor entonces
llamadas cadenas globales de mercancias (global
commodity chains -en adelante GCC), las cuales dieron
cuenta de su transformacién hacia un tipo de
eslabonamiento guiado por los compradores (Gibbon, 2001:
Ponte, 2001). En esta tipologia se reconocié que la
gobernanza recaia en algunos casos en los intermediarios
Yy, en otros, en los minoristas quienes habian tomado el
control por medio del manejo de estidndares para la
determinacion de la calidad, la cual se transmitia a lo largo
de la cadena hasta llegar a afectar a los productores en
sus espacios productivos.

A esta tipologia se le conoce también como
gobernanza por medio de control (governance as driving)
(Gibbon, Bair y Ponte, 2008: 319) y representa Ia primera
visualizacion de las relaciones de autoridad y poder para
determinar cémo se asignan los recursos materiales,

1€ Universidad de Guadalajara
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financieros y humanos a lo largo de una cadena de
comercializacion (Gereffi, 1994: 97).

Una segunda version para interpretar las relaciones
de gobernanza entre los participantes de una cadena de
comercializacion es la llamada gobernanza como
coordinacion (governance as coordination) (Gibbon, Bair y
Ponte, 2008: 322; Bair, 2009: 26). En ésta se ofrece una
nueva tipologia para el analisis de las ahora llamadas CGV,
ademas de limitar su enfoque a las relaciones entre
empresas y no a la caracterizacion de toda la cadena global.

De acuerdo con esta segunda tipologia, las
relaciones entre empresas estan determinadas por tres
variables: la complejidad de la informacién y el conocimiento
necesario para comprenderse; la facilidad para codificarse
y transmitirse; y las capacidades de los proveedores
existentes y potenciales en relacién a las necesidades de
las transacciones. Estas variables determinan el grado de
coordinacion explicita y la asimetria de poder entre las
empresas, lo que se traduce en cinco categorias posibles:

a) mercado (poca complejidad, alta codificacion y
muchas capacidades)

b) modular (alta complejidad, alta codificacion y

muchas capacidades)

c) relacional (alta complejidad, baja codificacion y

muchas capacidades)

d) captiva (alta complejidad, alta codificacién y bajas
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capacidades)

e) jerarquica (alta complejidad, baja codificacion y
bajas capacidades) (Gereffi, Humphrey y Sturgeon,
2005).

El énfasis en este enfoque esta dado en la forma en
la que se dan los vinculos entre las organizaciones que
participan en una cadena comercial, asi como en el grado
de dependencia que existe en este nivel de detalle, por lo
que no caracteriza a la cadena en su conjunto, sino a
relaciones especificas a lo largo del eslabonamiento.

Recientemente aparecid una tercera versién, el
concepto de gobernanza por normalizacidon (governance
as normalization), el cual se utiliza para argumentar que el
control entre empresas puede llevarse a cabo a partir de la
imposicion de ciertas normatividades, reglas, estandares o
mas generalmente, convenciones sobre los métodos de
produccion y procesamiento (Ponte y Gibbon, 2005: 3;
Gibbon, Bair y Ponte, 2008: 324). El fundamento de esta
postura se encuentra en la Teoria de las Convenciones que
puede definirse como un conjunto de mecanismos de
resolucion de conflictos que emergen en la blsqueda de
solucion a problemas de coordinacién; son guias para la
accion y sistemas colectivos que legitiman dichas acciones
(Ponte y Gibbon, 2005: 6).

Estos estudios coinciden en la participacion, cada

20 Univereidad de Guadalajara
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vez mas relevante, del sector privado en la definicion de los
estandares, principalmente bajo la figura de terceras
instancias, sustituyendo incluso muchas veces a los
emitidos por el sector publico (Hatanaka, Bain y Busch,
2005: 356; Reardon, Barret, Berdegué y Swinnen, 2009:
1719). Es por ello que algunos sostienen que los estandares
0 convenciones permiten tener una gobernanza de manera
indirecta, esto es, un control de los procesos a distancia,
fuera de la empresa por medio de un tercero (hands off),
condicidén que fortalece la conformacién de las CGV.

La gobernanza por normalizacion implica
confrontacién y subordinacién entre diferentes estandares,
los cuales regularan la coordinacion de los agentes en una
cadena de comercializaciéon. En el caso de las cadenas
agroalimentarias, las estdndares dominantes han sido
aquellos relacionados con la inocuidad, nutricion, salud y
trazabilidad, ademas de sabor, color y presentacion entre
otros, los cuales han sido, con frecuencia, impuestos por
las compariias minoristas (retailers) (Hatanaka, Busch y
Bain, 2005: 360), aunque hay también numerosos casos
en los que los estandares han emergido de la organismos
de la sociedad civil, como es el caso de los organicos y el
comercio justo, donde las pautas se relacionan ademas
con aspectos sociales y ambientales.

Las convenciones, al ser construcciones sociales,
son también dependientes del tiempo y del espacio, pues
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las diferentes sociedades construirdan convenciones
acordes a sus tiempos y sus contextos. Ello implica que
una convencion se conforma a partir de aspectos
individuales y sociales, en el que se mezclan intereses
econdmicos, politicos sociales, ambientales, culturales y
demas (Sonnino, 2007: 64). Por esta naturaleza, a menudo
las diferentes convenciones presentan confrontaciones al
tratar de legitimarse, ademés de reformulaciones dado el
dinamico entorno en el que existen (Wilkinson, 1997: 325).

En los ultimos afios, las convenciones en el sector
agroalimentario se han orientado a definir el concepto de
calidad, el cual ademés de ser un concepto clave para el
analisis institucional de la economia, es el eje que da forma
a las estrategias competitivas de las empresas (Wilkinson,
1997: 331). En el concepto de calidad, también construido
socialmente, tanto la forma en la que se evaltia como su
significado estan continuamente sujetos a cambios y
adaptaciones. En este sentido, sus nociones fundamentales
como autenticidad, salud o tradicién, estan continuamente
en renegociacion (libery y Kneasfey, 2000).

La calidad, sustentada por la existencia de
estandares en la producciény en un proceso de certificacion
por terceros, es un método para ganar credibilidad en los
consumidores, con quienes los productores no tienen a
menudo contacto (Higgins, Dibden y Cocklin, 2008: 16).
Estas exigencias responden a las demandas de los

22 Univereidad de Guadalajara

consumidores por conocer los detalles de la forma en la
que se desarroll6 el producto, el lugar y las caracteristicas
de los productores, quienes participaron de su
transformacion y ganan cuando se compra dicho producto.
Ante estas demandas del lado del consumo, a menudo
impulsadas por los propios proveedores de los productos,
las iniciativas para satisfacerlas han implicado grandes
cambios en las cadenas de comercializacion.

La adopcidon de estandares para la determinacion
de la calidad de los productos agroalimentarios son
coherentes con lo que Callon, Méadel y Rabeharisoa (2002)
denominaron la “economia de las calidades”, que cuenta
con dos procesos clave: la singularizacion de los productos
ofrecidos -lo que significa producirlos con caracteristicas
que permitan su diferenciacion del resto de los
competidores- y la vinculacién de parte de los consumidores
hacia estos productos y la desvinculacion de los otros
productos competidores -lo que podria denominarse la
conversion de preferencias-.

La innovacion y la diferenciacion son subprocesos
de la singularizacién, con la cual es factible identificar las
preferencias de los consumidores a través del estudio de
su comportamiento y sus elecciones, para asi disefar
productos acordes con estas férmulas de decision. El
proceso de conversidn de preferencias corresponde a la
manera en la que los consumidores son impulsados a
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cambiar sus hébitos de consumo, es decir sus reglas de
decision sobre los productos a consumir. La calidad se
convirtié asi en uno de los ejes mas importantes de las
transformaciones del sector agroalimentario, y del cafetalero
por consecuencia. Esto implica que la calidad es un
elemento clave en el disefio de una gran cantidad de
sistemas productivos y de comercializacion que se han
desarrollado en los dltimos afios.

Este comportamiento no es ajeno al caso del café,
el cual, tras la liberalizacién de los mercados mundiales en
1989, ha visto emerger sistemas productivos y de
comercializacién innovadores como son el café organico,
el comercio justo, el café amistoso con las aves migratorias,
el café responsable y el café ecoldgico entre otros. Estos
diferentes sistemas productivos representan, desde un
punto de vista econémico, una oferta especifica a las
demandas particulares de los consumidores, quienes
incorporan en sus definiciones de calidad, caracteristicas
relativas a la salud personal y familiar, nutricion, medio
ambiente y desarrollo social, principalmente.

Ademas de estos sistemas productivos, una de las
estrategias recientes que han seguido los cafetaleros para
insertarse en los mercados de consumo es Ia
comercializacién de productos tipicos o tradicionales, los
cuales se distinguen de los productos estandarizados
producidos por las grandes empresas alimentarias por
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poseer caracteristicas que los hacen Unicos y valiosos, son
producidos en un territorio especifico y eso les da
caracteristicas particulares tanto en aspectos relativos al
medio fisico como al procesamiento que reciben. Dadas
sus caracteristicas particulares, estos productos pueden
representar una oportunidad para la diferenciacién del resto
de productos estandares en el mercado. Justo a este tipo
de productos es lo que la literatura identifica con la categoria
de Indicaciones Geogréficas (en adelante IG) y de manera
particular de Denominaciones de Origen (en adelante DO).

Las IG representan expresiones (nicas de
caracteristicas agroecoldgicas y culturales locales gue son
valoradas y han sido protegidas en varios paises
(Giovannucci, Josling, Kerr, O’Connor y Yeung, 2009: 5).
Muestran una forma de propiedad intelectual que debe
protegerse de la competencia desleal, generando una
condicion de monopolio para los beneficiados. En otras
palabras, se trata de una “...forma histérica y cultural...,
en tanto materializa la reinvencién de la tradicién y la
autenticidad, al tiempo que objetiva la estandarizacién de Ia
calidad en la linea de los cénones globales...” (Rodriguez,
2007: 145).

En los titimos afios diversos productores cafetaleros
han incursionado en las DO como una férmula para
incursionar en mercados diferenciados, que les permita
acceder a mayores ingresos y como una estrategia para
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perdurar en el tiempo. Ejemplo de ellos son: Blue Mountain
Coffee de Jamaica, Antigua Coffee de Guatemala, Kona
Coffee de Hawaii, Café de Colombia, Marcala de Honduras,
y los mexicanos: Café de Veracruz, Café Chiapas y Café
Pluma Hidalgo (Teuber, 2007a: 5; Teuber, 2008: 2;
Giovannucci, Josling, Kerr, O’Connory Yeung, 2009: 2).

Si bien varios de estos casos ya han sido
documentados, existe muy poca evidencia de los casos en
México, por lo que el objetivo de este trabajo es analizar las
indicaciones geogréficas del café registradas durante la
primera década del siglo XXl en México y que representan
esfuerzos innovadores que tratan de impulsar algunas de
las principales regiones cafetaleras del pais. De esta
manera, se proponen un par de preguntas que trataran de
responderse en este documento: ;Una DO es una
innovacién que representa una diferenciacién en el caso
del café mexicano? ;Qué relevancia puede tener una DO
para impulsar el desarrollo en las regiones cafetaleras?

En el proceso analitico - reflexivo que intenta dar
respuesta a estos cuestionamientos, se ha considerado
apropiado organizar las ideas siguiendo algunas lineas
analiticas sobre las transformaciones del concepto de
calidad en la cafeticultura, la importancia de las DO como
estrategia para el desarrollo regional, la presentacion de
algunas de las indicaciones geograficas internacionales
sobre café y las iniciativas cafetaleras mexicanas Yy, para
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finalizar, se expresan algunas conclusiones y reflexiones
en torno a estas estrategias.

2. Innovacién, diferenciacién y calidad en la
cafeticultura.

Las transformaciones del sistema agroalimentario mundial
han impulsado una redefinicién de los conceptos de calidad,
que como se discutié en la seccién anterior, se tradujeron
en una estrategia para la reconfiguracién de las cadenas
de comercializacion mundiales en los mercados
tradicionales del café por parte de los actores dominantes,
principalmente las cadenas comerciales minoristas (Lewin,
Giovannucciy Varangis, 2004: 98). Las estrategias seguidas
por estos participantes les han permitido aumentar su
participacion del total del valor agregado en las cadenas de
comercializacion de café (Talbot, 1997; Fitter y Kaplinsky,
2001; Perez y Echanove, 2006). Ante ello emergieron nuevas
expresiones que trataron de revertir esta tendencia, a la vez
que se manifestaron nuevas expresiones sobre las
relaciones entre productores y consumidores.

Desde sus primeros afios como producto de
comercio internacional, el café fue identificado como un
producto de lujo para las élites europeas, provisto
originalmente desde regiones especificas en Asia y Africa,
aunque su consumo se masifico en Estados Unidos y
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Europa durante el siglo XIX, principalmente por la integracion
econdmica y la entrada de los paises americanos a la
produccion del grano (Topik, 2009: 37). Esta tendencia
continud durante el S. XX extendiéndose su consumo a mas
paises, incluidos algunos asiaticos como Japén y para los
tltimos afios del siglo, se observé un importante proceso
de diferenciacion en su consumo basado fundamentalmente
en la calidad del producto.

La evaluacion de la calidad del café tiene un largo
proceso histérico a nivel mundial, el cual parte desde su
propio origen como producto de comercio mundial. En los
primeros siglos de comercializacion, la calidad del grano
se asociaba directamente con el puerto de embarque,
Mocha (Arabia), Rio, Santos (Brasil) y Maracaibo (Venezuela)
entre otros, aunque durante el sigio XX los nombres de las
regiones productoras emergieron para distinguir las
calidades, entre las que destacaron Coatepec, Antigua,
Santos, Rio, Medellin, Manizales, Mérida, Cucuta, Kona,
Manila, Java, Sumatra, Mocha, Harar, etc. (Ukers, 1935: 191;
Topik, 2009: 40-41). Entre estas también se reconocio la
calidad mexicana proveniente de regiones como Uruapan,
Colima, Pluma Hidalgo y el Soconusco (Ukers, 1935: 222;
Cordova, 2005: 82).

En Estados Unidos la determinacién de la calidad
del grano de café verde adoptd medidas técnicas en 1931
de manera oficial por la United States Food and Drug
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Administration (FDA)," la cual se basé en un sistema de
contabilizacion del nimero de defectos presentes en
muestras de 370 gramos. Este procedimiento se traducia
en nueve categorias, donde la dltima tolerable para
exportacion era la categoria 8, en la cual se encontraban
450 granos negros o sus equivalentes.? Este sistema se
ha usado desde entonces, adaptédndose en algunos
aspectos, para la determinacién de la calidad del grano de
importacion hacia Estados Unidos. Estos estandares han
sido llevados a la préctica por la Asociacién de Café Verde
(Green Coffe Association -GCA-, 201),® por medio de Ia
construccion de contratos estandares, en conjunto con la
Coffee, Sugar and Cocoa Exchange (CSCE), que es el
mercado de futuros donde opera el famoso Contrato C para
café en Nueva York (New York Mercantile Exchange - NYME)

También a partir de la década de los ochenta la
Organizacion Internacional del Café (en adelante OIC)

! Previamente, en 1907, se habia emitido la U.S. Pure Food and Drug
Act que estableci6 la identificacion de los sacos por su puerto de
embarque, lo que intentd mejorar la clasificacién de la calidad del
grano y los fraudes cometidos en los mercados de consumo (Topik,
2009: 41).

? Las muestras ademas de granos negros, pueden contener granos
parcialmente negros, granos de color café, con moho, piedras, ramas,
cascaras, café pergamino, vainas u otros materiales extranos. Para
contabilizar esos defectos existen tablas de equivalencias ofrecidas
por diversos organismos relacionados con la calidad del café.

8 Green Coffe Association, fundada en 1923.
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introdujo la primera clasificacion global de acuerdo con el
tipo y origen de grano producido: brasilefios, colombianos,
otros suaves y robustos,* con lo cual se destaca la
importancia de las caracteristicas territoriales de la region
donde se produce el grano. A pesar que esta clasificacion
sigue vigente hasta ahora, en la operacién cotidiana
comenzo desde la década de los noventa, a generalizarse
el uso del sistema de castigos y premios al precio del café
segun su origen, basados en el precio del Contrato C
(NYME). Este contrato,® al ser general para el café de
variedad arabiga, incluye los cafés provenientes de 19 paises
entre los que se encuentran Colombia, Costa Rica, México
y el resto de los centro y sudamericanos, ademas de varios
representantes de Africa.

El sistema de castigos y premios sobre el café esta
basado en la contabilizacién de los defectos que son
encontrados en muestras de 300 gramos de café verde,
asi como del nivel de humedad que presente dicha muestra.

* Esta clasificacién comenzé a utilizarse a partir del Cuarto Acuerdo
Internacional del Café de 1983. Anteriormente el grano hacia mas bien
referencia a la regién productora y al puerto de embarque, por lo que
las estadisticas mas bien reconocian nombres como Santos 4, Rio 7,
Colombiano, Java, Robusta, etc.

® Para una referencia precisa de fos paises que se rigen por este
contrato puede recurrirse a los documentos técnicos del ICE. Para el
caso del café robusta no existen especificaciones sobre los origenes
en el contrato, se cotiza en el mercado europeo Euronext Liffe desde
1958.
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Este sistema® practicamente se ha generalizado a todos
los niveles de comercializacién del grano, alcanzando
incluso en diversas regiones del mundo a las transacciones
primarias con los productores.

La oficializacién de estos criterios para la
determinacion de la calidad se realizé en 2001 cuando Ia
International Coffe Organization (en adelante ICO) emitié la
resolucion 406 (ICO, 2001), en la que establecié un Comité
de Calidad encargado de la creacién y el seguimiento de un
programa de calidad del café. Este Comité emitié la
resolucién 407 (ICO, 2002), en la que se establecieron,
ademas de los maximos defectos tolerables para la
exportacion (86 defectos para arabigos y 150 defectos para
robustas), los rangos de humedad permisibles (entre 8%y
12.5%) y el compromiso tanto para buscar usos alternativos
al café de baja calidad como para mejorar la calidad del
grano por parte de los paises productore. Mediante la
resolucion 420 se adopté la medida adicional de indicar en
el certificado de origen del grano, una identificacion de la
calidad del café exportado mediante un sistema de claves
(ICO, 2004).7

® Este método de determinacién de la calidad del grano a partir de los
defectos se conoce también como el método Brasil / Nueva York cuyo
Uso era ya conocido en el mercado cafetalero cuando se generalizé
durante los noventa.

7 El cddigo S indica calidad éptima en defectos y humedad, el XD
indica que no se ajusta en el ntimero de defectos, el XM no se ajusta
en humedad y el XDM no se ajunta en ninguna de las normas (ICO,
2004: 2).
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Paralelamente a estas transformaciones de los
mercados convencionales sobre el criterio de calidad del
café de exportacion, durante la década de los sesenta
aparecio el “café de especialidad” -specialty coffe- bebida
de calidad tnica, sabor distintivo y personalidad diferente y
superior al café convencional (Specialty Coffe Association
of Europe -SCAE-, 2009)- concepto que se asocid con cafés
provenientes de regiones con microclimas que ofrecen
sabores tnicos (Holly, 1998);® en otras palabras, un
producto donde convergen el cultivo, un microclima
especifico, cierta composicion de suelos y el maridaje
vegetal adecuado sometidos a las pruebas de sobrevivencia
que encuentra desde el arbol a la taza (Rhinehart, 2009).

Pocos afios mas tarde este concepto se
institucionalizé en la Speciality Coffee Association of
America (en adelante SCAA), fundada en 1982, la cual es
hoy la organizacién mas conocida que promueve el café de
especialidad. Este organismo tiene entre sus diversas
actividades la promocion de la cultura de calidad que realiza
por medio del Coffee Quality Institute, ofrece capacitacion
y asistencia técnica, promueve la creacion de infraestructura
para mejorar la calidad y trabaja para el establecimiento de
criterios para la estandarizacion de la calidad del grano.

8 Se atribuye a Erna Knutsen la invencién del término “specialty coffeg”
o café de especialidad en 1974.
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La institucionalizacién del café de especialidad fue
de gran importancia porque representd, ademas de un
mayor énfasis en la calidad del grano, el interés por la
identificacién plena de su origen, pues parte del principio
que no todos los cafés en un pais son iguales y que existen
algunas regiones que ofrecen caracteristicas particulares.
Si a esto se suma los cuidados extremos de los procesos
de transformacion y preparacién que son posteriores a la
cosecha, el resultado es un producto de alta calidad y
caracteristicas Unicas en taza, de gran valor en el mercado
especializado.

El concepto del café de especialidad ha impulsado
otro tipo de pruebas sobre el producto, ya que una vez
tostado se evallan otras caracteristicas y se definen otros
aspectos de la calidad del grano, como el aroma, sabor,
acidez, cuerpo, balance, uniformidad, limpieza, dulzura,
defectos y sabor posterior. Estos elementos conforman una
calificacion del grano en la que se identifican a los de
especialidad y los tradicionales (SCAA, 2009). La objetividad
del procedimiento de la determinacion de la calidad se
mezcla con la subjetividad que cada catador evaltia en una
taza de café, por lo que el procedimiento de evaluacion en
taza es un ejercicio complejo que depende de las
circunstancias.

Al establecer una serie de convenciones sobre la
calidad del producto basadas tanto en aspectos objetivos -
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numero de defectos- asi como en aspectos subjetivos
evaluados por un especialista -por medio de las
caracteristicas en taza-, se realiza un ejercicio de
singularizacion o diferenciacion.

Ante esta evolucion histérica, existe una conviccidn
cada vez mas relevante sobre la importancia de Ia
diferenciacion del café como estrategia para incrementar
su valor econémico en el mercado. Esta diferenciacion se
sostiene principalmente en factores tales como la integracion
de cadenas de comercializacion y las capacidades de
distribucion, estandares de produccion y procesamiento,
habilidades humanas de los actores participantes en los
procesos, tecnologia incorporada, disponibilidad de crédito,
sistemas de informacion y la adopcién de politicas y
ambientes regulatorios de mayor agilidad (Lewin,
Giovannucci y Varangis, 2004).

Estos factores han llevado a la aparicién de diferentes
categorias de café, dentro de lo que suele llamarse café
diferenciado: gourmet, de especialidad, organico, comercio
justo, ecoldgico, responsable, amistoso con las aves,
etcétera, las cuales buscan distinguirse del mercado de café
genérico o convencional. Una de estas estrategias de
diferenciacion es el café con denominacién de origen o con
indicacién geografica para ser mas general, la cual se
discutira en el siguiente apartado.
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Se ha podido constatar que en el sector cafetalero
se ha presentado una evolucién dinamica del concepto de
calidad, el cual genera procesos de distincién en los
mercados de consumo y con ello hacia los espacios de
produccion. En la actualidad, su distincién involucra
aspectos técnicos, ambientales, sociales y culturales
especificos 1o que significa que se trata de una nocién
multidimensional y por ello, dificiimente imitable, con un
mercado consumidor considerado de nicho.

3. Las indicaciones geograficas y su importancia
para el desarrollo regional.

Las IG son una poderosa herramienta potencial para el
desarrollo regional (Giovannucci, Josling, Kerr, O"Connory
Yeung, 2009: XVII). Para los productos alimenticios, como
el café, el lugar de origen es lo mas importante, pues estan
dotados de caracteristicas Unicas que los distinguen del
resto, ademas de que encuentran una demanda en el
mercado que permiten garantizar su continuidad en el
tiempo.

Para los partidarios de la economia liberal, las 1G
son necesarias ya que representan una manera de aminorar
las asimetrias de informacién que caracterizan las
transcacciones mercantiles, ya que etiqueta un producto y
crea una reputacion sobre éste que le permita diferenciarse
en el mercado (Rangnekar, 2004).
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Una vision similar es la que ofrecen los estudiosos
del desarrolio local, al considerar que una IG representa un
fenomeno de valorizacién de la identidad cultural, la cual es
propia de regiones rurales, con menor impacto de la
industrializacion y la globalizacién, lo que permite mantener
una identidad cultural con mayor fuerza y que en el ambito
econdmico, presentan signos materiales visibles como son
los productos alimentarios tipicos, la biodiversidad vegetal
0 animal, la lengua, musica, paisaje, etcétera. (Fonte y
Ranaboldo, 2004).

Los productos con una IG ofrecen un vinculo cultural,
economico, social y ambiental con los territorios donde
fueron elaborados, debido a que crean un medio que los
distingue de los productos masivos anonimos y abren la
posibilidad de un aumento en Ia responsabilidad del lugar
(Barham, 2003). Este tipo de productos tiene el potencial
de establecer circuitos cortos de comercializacion,
contrarios a las largas cadenas de comercializacién
tradicionales (Marsden, Banks y Bristow, 2000).

Al mismo tiempo, una IG confronta el modelo
tradicional de produccién Yy comercializacién de productos
agroalimentarios pues representa un mecanismo diferente
de vinculacién entre los consumidores y los productores,
en donde no son las caracteristicas de los productos las
que generan la fidelidad, sino los procesos de elaboracién

Y un emergente concepto de calidad desde lo local (Barham,
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2002). Este tipo de experiencias pueden servir como
elementos dinamizadores del territorio, de tal manera que
se permita un desarrollo rural regional. Ello implica, ademas
de una confrontacidon de los conceptos de calidad, la
construccion de cadenas de valor cortas, que manifiesten
una nueva relacion entre productores y consumidores
(Marsden, Banks y Bristow, 2000).

3.1. Tipos de indicaciones geograficas.

El reconocimiento de las IG en el plano internacional tiene
una larga historia que remite al siglo XIX. Tanto en el
Convenio de Paris para la Proteccién de la Propiedad
Industrial de 1883, como en el Arreglo de Madrid relativo al
Registro Internacional de Marcas de 1891 y en el Arreglo
de Lisboa relativo a la Proteccion de las Denominaciones
de Origen y su Registro Internacional de 1958 se hablo
sobre de Indicacion de Procedencia (IP), Indicacién de
Origen (I0) o Denominacién de Origen (DO), conceptos
diferentes a una IG aunque relacionados.

Fue en el Art. 22.1 del Acuerdo de los Aspectos de
Propiedad Intelectual relacionados con el Comercio (ADPIC
o TRIPS en inglés. OMC, 1994), que entr6 en vigencia en
1995, el que es considerado como el primer acuerdo
multilateral que define el término Indicacion Geogréfica (IG):
“...identifican un producto como originario del territorio de
un Miembro o de una regién o localidad de ese territorio,
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cuando determinada calidad, reputacién, u otra
caracteristica del producto sea imputable fundamentalmente
a su origen geografico” (Organizacion Mundial de Comercio
-OMC-, 1994).

Para Teubert (2007a: 3), una IO es un concepto que
no hace referencia a la calidad ni a la homogeneidad del
producto, por lo tanto representa una categoria general. Una
DO representa un concepto més estricto que una IG por
ello, la DO quedaria contenida en la IG (Ibele, 2009: 40).
Especificamente la Organizacién Mundial de la Propiedad
Intelectual (OMPI, 2002: 3) aclara que las IG no se restringen
a las Denominaciones Geogréficas (DG), sino que pueden
incluir otros signos de importancia geografica, sean
palabras, frases, simbolos o imagenes.

Por su parte, la legislacién europea utiliza los
conceptos Denominacién de Origen Protegida (en adelante
DOP) e Indicacion Geogréafica Protegida (en adelante IGP),
las cuales asignan el nombre de una region a productos
agricolas o alimentos. Estos productos cuentan con
caracteristicas propias atribuibles a dicha region geografica
y en el caso de las DOP, tanto la produccién como el
proceso y la preparacion se realizan en dicha region,
mientras que en las IGP sélo es suficiente se desarrolle
alguno de ellos (European Comission -EC-, 2006: 14).°

® Adicionalmente a los 27 paises de la Unién Europea, otros 83 paises
cuentan con una legislacién especifica para las indicaciones
geograficas (Giovannucci, Josling, Kerr, O"Connor y Yeung, 2009: 39).

3% Universidad de Guadalajara

GEOCALLI

En cambio, en Estados Unidos no existe una
regulacion especifica sobre estos conceptos, su proteccion
se realiza por medio del uso de marcas certificadas o
colectivas.' Una marca certificada (certification mark -
MCe) es una palabra, nombre, simbolo, dispositivo o
cualquier combinacion de ellos, usada o con pretensiones
de usarse comercialmente, con autorizacion del duefio por
alguien que no lo es, para certificar el origen regional o
geografico, material, modo de manufactura, calidad,
veracidad u otras caracteristicas del producto o servicio, o
para validar que el trabajo en el bien o servicio fue
desarrollado por los miembros de una unién u otra
organizacion.

Una marca colectiva (collective mark - MCo) es una
marca comercial, usada o con pretensiones de usarse
lucrativamente por los miembros de una cooperativa, una
asociacion o cualquier otro grupo y organizacién (United
States Patent and Trademark Office -USPTO, 2010). Las
marcas ofrecen una proteccion para el uso comercial de
productos agricolas y alimentos vinculados a regiones
particulares lo cual, segun algunos, podria ser mas
adecuado para incentivar la competencia y la innovacion,
aunque ambas ofrecen un poder monopélico sobre el

producto en cuestion (Ibele, 2009: 45).

® Ademds de Estados Unidos, en este grupo se encuenitran ‘gapén,
Canada, Australia, algunos paises africanos y algunos paises arabes
(Giovannucai, Josling, Kerr, O"Connor y Yeung, 2009: 40).
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Una IG, asi como una MCe y una MCo, proporciona
informacioén importante al consumidor, puesto que distingue
a los productos cuya calidad, caracteristicas o reputacion
estan vinculadas especificamente a su lugar de origen. Ello
implica que las IG pueden reducir la asimetria de |a
informacién en un mercado de productos diferenciados. Por
ello una IG representa una poderosa herramienta de
mercado, pues vincula los atributos de un producto a su
lugar de origen, permitiendo asi conseguir un precio superior
(Ibele, 2009: 37).

3.2, La legislacién mexicana en torno a las
indicaciones geogréficas.

En México, de acuerdo con el articulo 156 de la Ley de la

Propiedad Industrial (en adelante LPI) de 2010

...Se entiende por denominacién de origen, el nombre de
una region geogréfica del pais que sirve para designar un
producto originario de la misma, y cuya calidad o
caracteristica se deba exclusivamente al medio geografico,
comprendiendo en éste los factores naturales y los humanos
(LPI1,2010).

Vale la pena destacar que la misma ley en el art.
96, considera a las marcas colectivas, la cual puede servir
a para “...asociaciones o sociedades de productores,
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fabricantes, comerciantes o prestadores de servicios. . .para
distinguir, en el mercado, los productos o servicios de sus
miembros...” (LPI, 2010).

En la citada ley, particularmente en los articulos 167,
164 y 172, se establece que el titular de la Denominacién
es el Estado, mediante la declaratoria que para tal efecto
emita el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial (en
adelante IMPI) quien autoriza su uso por un periodo de 10
anos con posibilidad de renovacion.

Tras la solicitud de una DO en los términos de la LP|
y de una justificacién adecuada a los cuestionamientos del
IMPI, para los casos autorizados se emite una declaracion
general de proteccion en la que se constituye el producto y
la regién protegida. En este mismo documento se establece
el compromiso por una definicion precisa de los niveles de
calidad que dicho producto debe cumplir, el cual se define
bajo la figura de una Norma Oficial Mexicana (en adelante
NOM) en la Secretaria de Economia.

Al 2010 el IMPI mantiene con vigencia
denominaciones de origen para 13 productos, de los cuales
10 son productos alimentarios y los restantes son bienes
artesanales. El de mayor fama e importancia es sin duda el
tequila, ademaés de ser el mas antiguo en su autorizacién.

Como se muestra en el siguiente apartado, la década
de los noventa marcé un punto de coyuntura sobre las DO
en el pais, pues los esfuerzos por proteccion bajo esta forma
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aumentaron considerablemente a partir de 1994. Ademas
de las DO presentadas, se encuentran en tramite la
correspondiente al Café Pluma Hidalgo y a Tehuacén. "

En el caso de las MCo, la responsabilidad queda en
manos de la asociacion que solicitd el registro (LPI, 2010.
Art. 98), quien es ademds responsable de la definicién de
las reglas de uso de la marca (LPI, 2010. Art. 97). En las
MCo no es necesario definir una NOM, sino que la asociacién
que la registré establece el procedimiento para poder usarla.
Por ello algunos ven en las MCo el primer paso para
conseguir una DO.

3.3. Importancia de las indicaciones geograficas.

De acuerdo con Giovannucci, Josling, Kerr, O’Connor y
Yeung (2009: xviii-xix), para que una IG sea exitosa es
necesario que construya una sélida infraestructura
institucional con alta capacidad organizacional,
caracterizada por la participacién equitativa de los
productores incluidos en la regién definida, la presencia de
socios comerciales con fortaleza que permitan la
sobrevivencia en el largo plazo y un marco legal que proteja
los esfuerzos realizados. Estos sefialamientos especificos
respaldan la percepcién de las IG como estrategia de

_“ Los detalles de las propuestas pueden consultarse en el sitio de
internet del IMPI. http://www.impi.gob.mx
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desarrollo endégeno o de desarrollo territorial. Sin embargo,
algunos cuestionan el empoderamiento que dice ofrecer una
IG, objetivo necesario para el desarrollo regional, pues
genera un proceso de exclusion / inclusién que ademas se
acompafia de un aumento de la desigualdad y explotacion
de los productores (Rodriguez, 2007).
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Productos mexicanos con denominacion de origen.

TEQUILA:
a) Denominacion de origen: 09/12/1974,

b) Solicitante: Tequila Herradura y la Cdmara Regional de
la Industria Tequilera de Guadalajara

c) Estados Autorizados: Jalisco, Nayarit, Tamaulipas,
Michoacan y Guanajuato.

d) NOM-006-SCFI-1994

OLINALA:
a) Denominacién de origen: 28/11/1994.
b) Solicitante: Unidn de Artesanos de Olinala.
c) Estado Autorizado: Guerrero.
d) NOM Pendiente.

MEZCAL:
a) Denominacién de origen: 28/11/1994.
b) Solicitante: Cdmara Nacional de la Industria del Mezcal.
c) Estados Autorizados: Guerrero, Oaxaca, Durango,
Zacatecas, San Luis Potosi, Guanajuato y Tamaulipas.
d) NOM-070-DCFI-1994

TALAVERA:
a) Denominacién de origen: 28/11/1994.
b) Solicitante: Cdmara Nacional de la Industria del Mezcal.
c) Estados Autorizados: Guerrero, Oaxaca, Durango,
Zacatecas, San Luis Potosi, Guanajuato y Tamaulipas.

d) NOM-132-DCFI-1998.
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BACANORA:
a) Denominacién de origen: 06/11/2000.
b) Solicitante: Gobierno del estado de Sonora.
c) Estado Autorizado: Sonora.
d) NOM-168-SCFi-2004

CAFE VERACRUZ:
a) Denominacién de origen: 15/11/2000.
b) Solicitante: Consejo Veracruzano del Café.
c) Estado Autorizado: Veracruz.
d) NOM-149-SCFI-2001

AMBAR DE CHIAPAS:
a) Denominacion de origen: 15/11/2000.
b) Solicitante: Gobierno del estado de Chiapas.
c) Estado Autorizado: Chiapas.
d) NOM-152-SCFI-2003

CHARANDA:
a) Denominacién de origen: 27/08/2003.
b) Solicitante: Asociacion de Productores de Charanda.
¢) Estado Autorizado:Michoacén.
d) NOM-144-SCFI-2000

SOTOL.:
a) Denominacién de origen: 00/08/2002.
b) Solicitante: Gobiernos de Chihuahua, Coahuila y
Durango.
c) Estados Autorizados:Chihuahua, Coahuila y Durango.
d) NOM-1259-SCFI1-2004
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MANGO ATAULFO DEL SOCONUSCO CHIAPAS:

a) Denominacién de origen: 27/08/2003.

b) Solicitante: Secretaria de Desarrollo Rural de!l Gobierno
del estado de Chiapas.

c) Estado Autorizado: Chiapas.

d) NOM-006-SCFi-2005

CAFE CHIAPAS:
a) Denominacion de origen: 27/08/2003.
b) Solicitante: Comisién para el Desarrolio y Fomento del

Café Chiapas.
c¢) Estado Autorizado:Chiapas.
d) NOM-169-SCFI-2007

CHILE HABANERO DE LA PENINSULA DE YUCATAN:
a) Denominacién de origen: 03/10/2008.
b) Solicitante: Empresa: Chile Habanero de Yucatan, A.C.
c) Estados Autorizados: Yucatan, Campeche y Quintana
Roo.
d) NOM-008-SCFI-2002

VAINILLA DE PAPANTLA
a) Denominacién de origen: 04/02/2009.
b) Solicitante: Secretaria de Desarrollo Rural de Pueblo y
el Consejo Veracruzano de Ia Vainilla.
c) Estados Autorizados: 38 municipios de Veracruz y
Puebia.
d) NOM-139-SCFI-1999

Fuente: Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial (mayo, 2010)
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La regién de mayor importancia en cuanto al
reconocimiento de las IG es la Unidn Europea, en el afio
2009 se tenfan mas de 6 mil IGP, de las cuales 85% se
utilizaron para vinos y bebidas espirituosas. A escala global
se identificaron mas de 10,300 IG, de ellas cerca del 86%
§e encontraron en paises desarrollados. (Giovannucci,
Josling, Kerr, O"Connor y Yeung, 2009:8)

Destaca el caso del tequila mexicano pues en su
origen se trat6 de una bebida de consumo popular, la cual
tras la obtencion de la DO se transformé en un producto
diferenciado, normado, elitista y de moda internacional. Sin
embargo, conseguir la DO fue un proceso largo y
contingente, en el proceso convergen multiples intereses
que finalmente definen una bebida reconocida en los
mercados mundiales y con importantes ganancias para los
industriales del ramo (Rodriguez, 2007).

En el caso particular del café existen desde hace
tiempo, diversas DO entre las que se encuentran: Café
Genuino Antigua (Guatemala), Café Marcala (Honduras),
Café Blue Mountain (Jamaica), Café Kona (Hawaii), Café
Narifio y Café de Colombia y en México: Café Veracruz,
Café Chiapas y Café Pluma Hidalgo (Teubert, 2007a, 2007b,
2008; Berrocal, Schroeder y Villalobos, 2009; Giovannuci,
Josling, Kerr, O'Connor y Yeung, 2009). Sobre alguno de

estos casos se discutirda a continuacion.
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4. Las indicaciones geograficas de café en el
mundo.

Estudios anteriores sobre la importancia de las IG en café
dan cuenta de su relevancia como un elemento de
diferenciacion dentro del mercado cafetalero, en el cual
existe una demanda cada vez mayor de café de origen tnico,
al que se ofrece un sobreprecio respecto al café tradicional
si cumple los estandares de calidad requeridos. Ello implica
la construccion de una reputacion, pues dichos granos
“...cuentan una historia...” y los consumidores
especializados los demandan por sus caracteristicas Gnicas
(Teubert, 2007b: 123).

Es por ello que en este apartado se presentan las
experiencias que productores cafetaleros de algunos paises
han tenido con relacién a las IG, en un ejercicio analitico
para identificar las caracteristicas de la produccién y los
efectos que ha tenido la instrumentacion de esta estrategia
de comercializacion, lo que incluird a Café Kona, Café Blue
Mountain, Café Genuino Antigua, Café Marcala y Café de
Colombia. En un apartado posterior se discutira sobre los
casos mexicanos.

a) Kona Coffee
La produccion en dicha regién inicié por la primera mitad

del siglo XIX con cafetos llevados de Brasil (Hawaii
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Department of Agriculture -HDA-, 2010) y hacia la década
de los treinta ya se producia con fines comerciales. Durante
las siguientes décadas se mantuvo como una mercancia
cuya produccidn registraba un crecimiento importante,
particularmente hacia finales del siglo, periodo en el que
también se introdujeron plantas procedentes de Guatemala.
Desde su llegada, la regién productora de mayor importancia
fue Kona, en la isla de Hawaii, donde se concentraba mas
del 90% de la produccion (Ukers, 1935: 180).

Las décadas posteriores a la crisis provocada por
la recesiéon econdmica mundial del S. XX, representaron
para los productores de Kona un periodo de auge. Desde
comienzos de siglo se caracterizd la produccion de esta
region por sus fuertes vinculos con la comunidad japonesa
inmigrante a la isla. Durante la década de los ochenta,
comenzd el interés por la proteccion del grano y la mejora
en términos de calidad. Entre los factores que contribuyeron
a su reconocimiento se encuentran la adopcién de
estandares de calidad minimos por los productores, las
alianzas gue han logrado con grandes industriales del sector
y por la participacion gubernamental para el control de la
calidad y autenticidad del grano (Giovannucciy Smith, 2009:
177). '

Eso se manifiesta en el sobre precio pagado por los
cafés provenientes de otras regiones en Hawaii, el cual
oscila entre 43% y hasta 203%, ademas de mostrar su
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independencia de los precios de bolsa (Giovannucci y Smith,
2009: 179), lo que es en buena medida resultado de los
criterios de calidad seguidos.™

En la actualidad en la regién de Kona se identifican
alrededor de 600 fincas cafetaleras, cuyo promedio de
extension es de 1.2 hectareas, sumando una superficie total
aproximada de 810 hectareas, lo que significa un volumen
de produccion aproximado anual promedio de 908 toneladas
de grano (Hawaii Coffe Association -HCA-, 2010). Estas
cifras muestran que son pocos los productores y sus
superficies son pequefias, lo que se traduce en un volumen
limitado de café con este origen, provocando que la oferta
sea pequeia y entonces ante un incremento de la demanda,
el precio puede elevarse de forma importante.

La puesta en marcha de la estrategia de I1G se ha
logrado a partir de la organizacién de los productores,
pequeios generalmente, por medio de la coordinacién con
los grandes comercializadores y las autoridades publicas
de las islas (Giovannuci y Smith, 2009: 177). Esto ha
significado un proceso de empoderamiento de los
productores, visible en la construccion de vinculos con los

grandes industriales del grano en dichos territorios.

'? La clasificacion utilizada es Extra fancy, Fancy, No. 1, Select Prime
Y Hawaii No. 3.
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Este empoderamiento ha repercutido en la
diversificaciéon de las actividades econdmicas,
particularmente hacia la promocién de esas regiones como
destinos turisticos en los cuales, las visitas a las fincas
cafetaleras son parte de los atractivos que los visitantes
suelen realizar (Johnson, 2010: 126). Aunado a ello se ha
observado un aumento del valor de la tierra y el
reconocimiento de otros productos provenientes de esta
regién, lo que entonces constituye una estrategia de

valorizacion de los territorios guiados por el cafe.

b) Jamaican Blue Mountain Coffee

El café Jamaican Blue Mountain es el de mayor fama del
mundo principalmente por su color verde azulado, buena
acidez, aroma intenso, buen cuerpo y limpieza (Coffe
Industry Board of Jamaica -CIBOJ-, 2010a). El cafe lleg6 a
esta regién desde los primeros afios del siglo XVIII cuando
fue introducido desde Martinica. Se trata de uno de los cafés
de mayor precio en el mundo, el cual desde finales de la
década de los sesenta del S. XX encuentra como mercado
de consumo principal a Japén que en buena medida fue
quien rescato al sector en esta region por medio de grandes
inversiones, lo que permitio revertir el proceso de deterioro

de la calidad sufrido durante los primeros afios del siglo
(Benghiat, 2008: 75-77).
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Durante mas de 200 afios la produccién fue de una
calidad baja, al grado que las relaciones comerciales con
sus principales consumidores -el mercado norteamericano-
entraron en crisis durante los afios Cuarenta del siglo XX. A
partir de la creacién del Consejo para Ia Industria del Café
de Jamaica (CIBOJ) en 1950, el valor de las exportaciones
ha mantenido un incremento espectacular, superior a 400%.

Durante los primeros afos del siglo XX1, el
sobreprecio promedio que se obtuvo respecto g precio de
bolsa fue superior a 800% (Schroeder, 2009: 175). En buena
medida los precios alcanzados son muy altos dada |a
limitada cantidad de produccién del grano, el cual se
caracteriza por la baja productividad en sus plantaciones.

Aun cuando la marca mas famosa es Jamaica Blye
Mountain Coffee, Ia CIBOJ comercializa otra marca de café,
la Jamaica High Mountain Supreme, asi como Ia Calidad
Prima Lavado de Cafés de Jamaica, estos Ultimos fuera de
la regién con DO. Todos elios estan plenamente identificados
porsus caracteristicas y calidades, lo que permite sy mejor
orientacién hacia el mercado de consumo.®

-_—

"% La clasificacién utilizada para el café con DO es Blue Mountain No. 1,
Blue Mountain No, 2, Blue Mountain No. 3 y Blue Mountain Peaberry.
Las primeras tres calidades difieren sélo en e tamano, aunque todog
ellos contienen menos de 3% de defectos. Para ¢ resto de los cafés
se utilizan algunas jerarquias similares (Benghiat, 2008: 118-120).
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La region con la proteccion comprende una
extension de 1,500 hectédreas,™ con una altitud que varia
entre 600 y 1,500 msnm en la que participan 7,725
productores cafetaleros (Schoeder, 2009: 170). Estos
productores se estima que reciben alrededor del 60% del
precio minimo de referencia o referencial (FOB) de su grano
(CIBOJ, 2010b),™ el cual se cotiza hasta 10 veces mas
alto que el de otros origenes con reputacion, como el de
Guatemala, Colombia, Costa Rica o Etiopia (Schoeder,
2009: 171). Segln los datos de la OIC,'® en la década de
2000, los precios del café de este origen pagados al
productor fueron cinco veces superiores al promedio
mundial.” La |G representa entonces una estrategia efectiva
que permite alcanzar mayores ingresos para los
productores en términos comparativos con los del resto del
mundo.

La transformacion y comercializacion internacional
del grano se realiza con estricta vigilancia del CIBOJ, quien
expide licencias para quienes pueden desarrollar esta
actividad. Los datos de 2010 registran 31 empresas (15

' La region incluida en la IG comprende aproximadamente una tercera
parte de la superficie cafetalera del pafs.

'® Hay referencias incluso del 68% (CIBOJ, 2010c).

' La OIC presenta estimaciones de los precios pagados a los
productores desde 1980. Estos se encuentran en la pagina de la OIC

(www.ico.org).
'” Cuatro veces superior al promedio de arabigas y ocho al promedio

de robustas (calculos propios con datos de la OIC).
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para transformar el grano y 16 para comercializarlo) que
pueden ofrecer el café de la regién Biue Mountain (CIBOJ,
2010d). Como en el caso anterior, se tiene una autoridad
que participa de manera decidida en la promocién del café
de la region manteniendo altas normas de calidad, lo que
garantiza su distincion en los mercados mundiales. Esto
se realiza ademds en coordinacién con los diferentes
actores de la cadena de comercializacién, lo que da mayor
fortaleza al sector.

Un peligro de esta relacién es que a pesar que los
productores dentro de Ia region con proteccién
comercializan su café y obtienen ingresos suficientes para
vivir con dignidad, no es similar Ia experiencia de los
productores fuera de la regién, lo que se ha manifestado
con una caida de la produccion de café en las regiones sin
proteccion en los ultimos afios (Schoeder, 2009: 171).
Adicionalmente, se reconoce que se ha dado un proceso
de concentracién de las actividades de transformacion en
unas cuantas manos (Blue Mountain Coffe Europe Limited
-BMCEL-, 2010), lo que se convierte en una amenaza seria
para la competitividad que podria hundir a los productores,
Provocando un descenso de los ingresos y la asfixia de la
cadena de comercializacion.

c) Antigua Coffee
Este café ostenta un reconocido prestigio basado en sus
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caracteristicas de calidad ”...fragancia y aroma duradero,
ligeramente dulce, limpio y agradable. Sabor chocolatoso,
cuerpo fino y pronunciado...” (Asociacion de Productores
de Café Genuino Antigua - APCA-, 2010). Se produce en
una region ubicada entre los 1,500 y 1,700 msnm, con
temperaturas promedio entre 18° y 22° con suelos
volcanicos, las variedades de grano son: bourbon, caturra
y catuai (Asociacion Nacional de Productores Cafetaleros -
ANACAFE™ -, 2008).

Dichas caracteristicas representan para este café
un sobreprecio de 87.5% respecto al precio promedio del
café nacional (Schroeder y Guevara, 2009: 150). Utilizando
la metodologia de precios heddnicos, Teubert (2007b: 120)
encontro un precio mas alto para este origen cuando los
compard con cafés provenientes de Honduras, Brasil,
Bolivia, Colombia, El Salvadory Nicaragua, lo que demuestra
el reconocimiento internacional que hay sobre estos granos.

La produccion en Guatemala comenzé en el siglo
XVIIl'y con el tiempo fue ganando importancia. Para finales
del siglo XIX y comienzos del XX, el café de Antigua gano
dos concursos internacionales lo que le significé una amplia

'® ANACAFE se fundd en 1960 y su creacién tuvo como objetivo el
ordenamiento y la promocion del sector cafetalero en el pais. Se
mantuvo desde su fundacién como un organismo auténomo, lo que le
permitié sobrevivir a la liberalizacién mundial del grano y las crisis
posteriores, adquiriendo un rol cada vez méas protagénico.
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fama en el mercado mundiaj 1 Esta situacion e permitio
que en 1939 se registrara por primera vez gj nombre de
Antigua como una marca comercial. Desde el ciclo 1986/
1987 al interior de Ig clasificacion de Jog cafés de Guatemala
Se cred la categoria "Antiguas y cafés volcénicos”, que
identifica a granos con alturas Superiores a los 1,600 (Roux
y Camacho, 1992: 28).

Dado el prestigio que adquirié con el paso del tiempo
Yy como una estrategia en log tiempos de Ia peor crisis de
precios del grano, en el afio 2000 se fundé 1a APCA para
proteger su grano de la falsificacin que ya existia en gl
mercado cafetalero. Esta fue fundada por 34 productores
Ccuyas fincas promedian 89 hectéreas de Superficie.

En el afio 2006 S€ presentd la solicitud para
conseguir la denominacién de origen ante |ag autoridades
pertinentes, pero a la fecha no hay resolucién a| respecto.
En dicha solicitug se defini6 un 4rea que comprende 7,321 .5
hectdreas, en donde se ubican aproximadamente 3,000
pPequefios productores Yy 100 medianos Y grandes
(Schroeder y Guevara, 2009: 1 47). Cabe mencionar que
ésta fue una estrategia emprendida porla ANACAFE desde
el siglo pasado, la cual se ha orientado fuertemente hacia

_—

9 Ef café Antigua obtuvo en 1888 el primer lugar en la Exhibicién Mundia]

e Pgris Y en 1915 también g primer lugar en Ia Exhibicién San
Francisco (ANACAFE, 2010).
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la promocion de su café y de sus 5 regiones productoras
(Roux y Camacho, 1992: 28-29),%° que posteriormente se
extendieron a 8.2

En buena medida la necesidad de proteccion del café
Antigua se debe a que la region apenas produce 60 mil
quintales de café, mientras que en el mercado se
comercializan alrededor de 500 mil quintales con ese origen
(citado en Williams, 2007: 44). Esta irregularidad es muestra
del nivel de relevancia que tiene el grano en el contexto
regional, ademds de su importante demanda a escala
mundial.

Ello ha significado que la APCA estableciera el
procedimiento para identificar cada saco comercializado
desde este origen, con una etiqueta que ofreciera detalles
del productor y las caracteristicas del grano ofrecido. Al
mismo tiempo, dicha asociacién ha realizado una importante
inversién econémica para mejorar su estructura
organizacional, la promocién de sy grano y la mejora de
Sus procesos. Estos esfuerzos ademés se vieron
fortalecidos por acuerdos comerciales con los principales
distribuidores internacionales del grano.

-_—

2 Antigua, Atitlan, Fraijanes, Huehuetenango y Coban,

# Se agregaron Acatenango, Nuevo Oriente y San Marcos, aunque los
nombre de las regiones ahora son Antigua Coffee, Acatenango Valley,
Traditional Atitlan, Rainforest Cobén, Fraijanes Plateau, Highland
Huehue, New Oriente y Volcanic San Marcos (ANACAFE, 2008: 3).
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Cabe mencionar que contrariamente a los casos
anteriores, los iniciadores de la proteccién fueron grandes
productores, con un mejor nivel econémico para realizar
inversiones en el cuidado de su grano y de la reputacioén de
la regién a la cual pertenecen. Esta configuracién de la
estructura productiva puede representar para los pequefios
productores méas que una posibilidad de mejoria, una
desventaja, pues el control que ejercen estos grandes
productores sobre la IG no necesariamente podria obedecer
a una logica de beneficio social, sino en algin momento
adquirir su racionalidad de manera particular al gremio.

Adicionalmente a los esfuerzos privados, el papel
de la ANACAFE ha sido fundamental para posicionar al café
de Guatemala en los mercados mundiales, campafia
denominada “Guatemalan Coffees”, en la que se han
desarrollado programas innovadores que han posiéionado
de manera importante al café del pais. Ejemplo de ello fue
que en el 2010 en la 22° Exhibicién de la SCAA, Guatemala
fue el pais invitado de honor. Estos esfuerzos han sido
apoyados por la Agencia Espafiola de Cooperacién
Internacional para el Desarrollo (AECID) desde 2003 y de Ia
FAO desde 2005.

Lamentablemente, las condiciones que privan aun
en la cafeticultura guatemalteca son muy precarias, donde
la superficie productiva de Ia gran mayoria es muy pequefia
Yy con un nivel de especializacién muy elevado, por lo que
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se ha sugerido desde los organismos internacionales que
se avance hacia una diversificacion productiva (Fernandez-
Baldor, 2007: 9).

Estas evidencias manifiestan que aunque el café de
Guatemala, y en particular de Antigua, ha tenido un
importante reposicionamiento a escala global, existen retos
muy importantes que vencer al nivel de los pequefios
productores. El caso de la IG Genuino Antigua ha sido
impulsado principalmente por los esfuerzos privados de
grandes productores que convergieron con los esfuerzos
publicos, basados en una larga e importante historia sobre
el grano de esta region, lo que se ha podido traducir en un
incremento de los precios de gran importancia en relacién
con el resto de regiones del pais, que a su vez permite
mejorar los ingresos de los productores.

d) Café Marcala

Marcala es una region del sur-occidente de Honduras donde
la produccion de café se realiza desde el siglo XIX cuando
arribaron inmigrantes alemanes a una regién con una
importante presencia indigena. La produccién de café en
Marcala cuenta con registros desde la década de 1930, pero
es hasta la de 1960 cuando comenzé su intensificacion y
modernizacion, coincidiendo con una nueva llegada de
inmigrantes alemanes (Café Marcala, 2010).
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Esta region es una de las mas importantes en
produccion del pais, de entre cinco gue se han delimitado
por las autoridades del sector cafetalero: Agalta Tropical,
Azul Meambar, Montecillos, Opalaca y Copan (Instituto
Hondurefio del Café -IHCAFE-, 2010). En Honduras la
importancia del grano es muy alta, pues mas del 65% de
su superficie se dedica a este cultivo, ademas que
representa un 25% del PIB agricola y mas del 15% del PIB
nacional. Este sector incluye a mas de 100 mil productores
Yy genera mas de 1 millén de empleos directos e indirectos,
lo que lo hace un cultivo de gran relevancia econémica y
social (Osorto, 2007). La region de Marcala representa una
produccion aproximada del 16% de la nacional y tiene como
principal destino los mercados europeo y norteamericano
(Asociacién Denominacién de Origen Protegida Café
Marcala - ADOPCAM-, 2007: 28).

Café Marcala obtuvo la denominacion de origen en
noviembre de 2005, representando la primera de su tipo en
Honduras y en Centroamérica. Esta denominacién incluye
a 3,250 productores en la region limitrofe que abarca una
extension de 15,624.83 hectareas a una altitud promedio
de 1,400 msnm (Café Marcala, 201 0), aunque hasta el 2009
s6lo se habian sumado 1,300 productores a la iniciativa y
se habian certificado 37 lotes (Osorto, 2009).

Esta DO fue resultado de un esfuerzo conjunto entre
el IHCAFE y la AECID principalmente, aunque hay otros
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organismos involucrados como el RIMISP (Centro
Latinoamericano para el Desarrollo Rural), Programa
Cooperativo Regional para el Desarrollo Tecnolégico de la
Caficultura en Centroamérica, Panam4, Republica
Dominicana y Jamaica (en adelante PROMECAFE), el
gobierno de Dinamarca y la Cémara Hondurefio-Alemana.
Ademas, dado que su definicién involucra tres
departamentos (entidades) y 19 municipios, su puesta en
marcha implica un esfuerzo de coordinacion
intergubernamental para poder impulsarla.

El café de exportacién bajo denominacion de origen
estara garantizado con un ntimero de defectos por debajo
de 8, con puntaje superior a 80 de acuerdo con la escala de
la SCAA (IHCAFE, 2006: 66).

Se trata de un café “...complejo, perfumado con
una acidez viva y brillante, un cuerpo suave aterciopelo,
exquisitos sabores citricos a naranja y melocotén; con un
post gusto floral, creando una bebida vibrante en el paladar”
(Café Marcala, 2010) que tanto al interior del pais como en
el exterior se reconoce por su calidad Yy sus caracteristicas
tnicas. El café de Marcala ya es demandado por algunas
empresas importantes del sector gracias a sus
caracteristicas Unicas, como es el caso de Starbucks.

Una de las razones principales es que el 95% de los
granos tiene un tamarfio superior a 15mm, caracteristica
que permite ubicarlo dentro del estandar europeo, ademas
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tiene una oferta limitada en el mercado que le ayuda a
valorarse mejor (IHCAFE, 2006: 76). Adicionalmente, la
produccion de café se realiza bajo sombra permitiéndo que
un importante niimero de predios cuenten con certificados
organicos y ecolégicos (Rainforest Alliance), situacion que
favorece el desarrollo de un valor agregado.

Para garantizar la calidad del grano se cred la
ADOPCAM con la misién de preservary garantizar la calidad
del café de dicha region, la cual se rige por las
especificaciones técnicas acordadas en el pliego de
condiciones de la DO. Su constitucién se dio en 2006 y
representan a los diferentes sectores de la cadena
productiva del café.

Con la finalidad de darle una mayor viabilidad, el
proyecto de DO Marcala incluyé cuatro componentes:
técnico, legal, organizativo y de mercadeo. En el primero
se definieron programas para la caracterizacién
sociodemogriéfica, trazabilidad, delimitacidn espacial,
capacitacion técnica y la socializacién del mismo. En el legal
se incluy6 el registro de la DO, el reglamento y el consejo
regulador respectivo. En el organizativo se consideré la
inscripcion por parte de los actores, asi como la
conformacién de las instituciones necesarias para su
operacion. Finalmente, en el mercadeo se incluyd la
investigacién de mercados en diferentes ambientes
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europeos, la promocién del café Marcala y la bisqueda de
mercados para el grano de la regién.

Sin embargo, la existencia de la DO Café Marcala
es aun corta como para poder ofrecer resultados a nivel
regional. Esto se confirma con un estudio sobre las
caracteristicas del grano mediante la metodologia de los
precios heddnicos que demostré que no hay una diferencia
significativa en los precios pagados por el café de la region
Marcala respecto al de otras regiones, al menos en los
concursos de calidad de la Taza de Excelencia (Teubert,
2009: 140). Se reconoce ademds que la representatividad
de los pequefios productores es aln baja, lo que es un
obstaculo para que la DO pueda convertirse mas
rapidamente en un recurso para el desarrollo regional
(Osorto, 2009). Estas limitantes generan situaciones de
impaciencia entre los productores, pues la necesidad de
resultados economicos tangibles con mayor velocidad es
un imperativo, que en caso de no manejarse con cuidado
podria llevar al proyecto a una reversién de sus logros
actuales.

e) Café de Colombia y Café Narifio

La IG Café de Colombia es la més conocida entre todas las
anteriores y quiza la de mayor complejidad debido a la
cantidad de productores que participan de ella, pues esta
IG involucra a mas de medio millén de productores, a lo
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largo de més de 850 mil hectareas en las que se produce el
grano. En estas regiones la produccion se desarrolla en
buenas altitudes, lo cual combina de manera adecuada con
la poca variacion de temperatura, buena calidad de los
suelos, abundantes recursos hidricos y un patrén de vientos
que presenta una doble temporada de liuvias en el afio
(Federacion Nacional de Cafetaleros -FEDECAFE-, 2010).
A esto se afade el cuidado que se imprime en los procesos
humanos que van desde la produccién agricola, cosecha y
transformacion del grano de café y las reglas que se han
establecido desde el Comité Nacional de Cafeteros para el
control de los procesos de transformacion y transporte del
grano.?

Entre ellos se encuentra el Sistema de Informacién
Cafetera (SICA) que es la base de datos de los productores
y la produccidn, el registro que lleva Almacenes Generales
de Deposito de Café (Almacafé) sobre los flujos al exterior
de los sacos del grano asi como el cumplimiento de los
estandares minimos de calidad del café que se destina al
comercio exterior. Después de la exportacion, existen
controles para el café en los mercados de consumo, para

2 E| Comité Nacional de Cafeteros es la instancia que administra el
Fondo Nacional del Café, cuenta que fue inaugurada en 1940 para
atender las necesidades del sector cafetalero en Colombia. El Comité
Nacional ademéas actta como 6rgano de concertacion de la politica
cafetalera a nivel nacional. Se conforma con representantes
gubernamentales y de los productores.
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garantizar el uso adecuado de la leyenda Café de Colombia
en los anuncios comerciales y mantener la calidad del
producto (Reina, Silva, Samper y Fernandez, 2008: 113).
La mas clara evidencia de lo minucioso que son estos
elementos que definen la calidad del café colombiano es el
sobreprecio que se establece en el contrato C de Ia bolsa
de futuros de Nueva York, donde el café de Colombia tiene
un sobreprecio de 200 puntos base (ICE, 2010), asi como
la disponibilidad de los consumidores a pagar un precio mas
alto por el café proveniente de este pais.

Muchos afios antes de la existencia de la |G Café de
Colombia comenzé el trabajo de promocién de la marca
comercial Juan Valdez, imagen que con el paso del tiempo
se transformé en un icono del café proveniente de ese pais.
Aln cuando la aparicion de la marca Juan Valdez se dio en
1959, los trabajos por la diferenciacién habian comenzado
afinales de la década de 1920, casi a la par con la fundacién
de la FEDECAFE, en respuesta a la estrategia de promocion
y diferenciacion que décadas antes habia comenzado Brasil
(Reina, Silva, Samper y Fernandez, 2008: 136). Sin
embargo, a la par del reconocimiento que poco a poco fue
ganando Juan Valdez principalmente en el mercado
norteamericano en la segunda mitad del siglo XX y de ahi al
resto del mundo, los conceptos Café de Colombia y 100%
Café de Colombia cobraron un significado de distincion.

La marca Juan Valdez, ademas de ser simbolo de
calidad en café, es significado de “...trabajo esmerado como
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valor fundamental.”, pues “...se trata de un campesino de
origen modesto que adquiere un estatus superior gracias a
su dedicacion al trabajo, a sy sacrificioy a sy conocimiento
de los secretos de g produccion del mejor café del mundo”
(Reina, Silva, Sampery Ferndndez, 2008: 117).

El trabajo que Ia FEDECAFE realizs durante las
décadas de los sesenta y setenta en g terrero de la
mercadotecnia alrededor de la figura de Juan Valdez,
permitio la diferenciacién del café colombiano de manera
importante, reconociéndose en el mercado norteamericano
como el producto de mejor calidad del mundo.

Ante el agotamiento del sistema de marcas que
manejo la FEDECAFE durante la segunda mitad del siglo
XXy los cambios en la industria cafetalera, en g| 2002
comenzo una nueva estrategia para valorizar el café
colombiano, en el cugl Se experimentan nuevos modelos
de negocios. Entre ellos se encuentra el proyecto que dio
inicio en 2006 con el objetivo de lograr el reconocimiento de
las calidades de las regiones productoras a| interior del
pais®, de donde Surgio la iniciativa de lag denominaciones

—_—
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de origen regional. En el 2009 se registrd la solicitud para la
obtencion de denominacién de origen Café Narifio, una vez
que se recabo la informacion técnica y legal correspondiente.
Sin embargo, este origen ha sido difundido por Starbucks
desde los noventa del siglo XX en sus tiendas bajo la marca
Colombia Narifio Supremo, por lo que en realidad ya
representa un origen conocido y una marca comercializada.

3. Las indicaciones geogréficas de café en México.

Segun una de las versiones de la llegada del café a México,
éste se introdujo por Veracruz procedente de Cuba a finales
del siglo XVIIl, y se sembré en Teocelo, regidn cercana.r‘:l
Coatepec. Durante el siglo XIX esta actividad se extendié
por el territorio nacional hasta conformar las actuales
regiones cafetaleras. Con el paso del tiempo, algunas de
ellas trascendieron las fronteras nacionales, alcanzando
fama a nivel internacional, tal como lo narra Ukers (1935),
quien identificé las regiones de Veracruz (Coatepec,
Cordoba, Huatusco y Orizaba), Chiapas (Soconusco?’y
Oaxaca (Pluma Hidalgo), aunque también hay mfanc:lon
especifica sobre la alta calidad del grano producido en
Colima y Michoacan, donde Uruapan destacaba como Ia
region més importante. (Figura 1) ,

Afos antes, hacia finales del siglo XIX, Matias
Romero (1898) ofrecié evidencia de la fama de estas
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regiones cafetaleras mediante ung recopilacion de
informacion sobre las regiones productoras de café mas
relevantes en 1896. Dicha recopilacion presents los lugares
de produccidn de mayor importancia, como es el caso de
Cdrdoba con 100 mi| quintales, Huatusco y Coatepec con
100 mil quintales, Oaxaca con 60 mil Quintales, Tabasco 50
mil quintales, y Chiapas 30 mil quintales. El resto registré
una produccidn de 260 mil quintales de café .
Después de mas de un siglo, el Padrén Cafetalero
2010 reporto que las entidades productoras de mayor
importancia siguen siendo Chiapas, Veracruz y Oaxaca, las
cuales concentran 75% de la superficie registrada, 74% de
los productores Y 72% de los predios,* tal como puede
observarse en Ia Figura 1, que hace evidente la extension
tan amplia que tiene México como productor de café. En
este espacio cafetalero siguen existiendo regiones famosas
cafetaleras en el 4mbito internacional, tales como Coatepec,
Cordoba y Pluma Hidalg'o, a las que se han agregado
nuevas como Ixhuatlan dej Café, Jaltenango y Atoyac de
Alvarez, algunas de ellas asociadas a marcas Comerciales
internacionales como Nespresso y Starbucks (Trujillo, 2008;
Renard, 2008: Larroa, 2010).

-_

* Segun el Padrén Cafetalero al 2010 se cuenta €on un total registrado

de 671,557 hectéreas, 485,870 productores y 629,675 predios
cafetaleros.
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5.1. Café Veracruz ’
La cafeticultura de Veracruz es histéricamente la mas
importante en el pais, pues fue esta entidad la iniciadora en
el siglo XVIl, ya que una de las versiones sefiala que fue en
Coatepec donde se introdujo la planta y de ahi se extendi
hacia Cordoba, region que en algiin momento fue
considerada la mas productiva del pais (Ukers,1935: 184).
Ademas siempre se ha mantenido en los primeros lugares
por las superficies de café sembradas, asi como por sus
volumenes de produccién y numero de productores
dedicados a este cultivo.
Esta importancia se refuerza con el reconocimiento
mundial de algunas regiones dedicadas a la caficultura,
como son el caso de Coatepec, Cérdoba, Huatusco, y mas
recientemente Ixhuatlan del Café, regiones donde la actividad
cafetalera es muy significativa para sus habitantes. La
trascendencia de la regién en la produccion de café es tal,
que en la Ultima etapa de existencia, las oficinas principales
del Instituto Mexicano del Café (en adelante INMECAFE) se
ubicaron en Xalapa, Veracruz, siendo este el ambito de
mayor intervencion durante las décadas de los setenta y
ochenta incluso sobre entidades como Chiapas y Oaxaca
(Trujillo, 2008: 91-92).
Tras la liberalizacién de los mercados mundiales y
el cierre del INMECAFE, Veracruz fue una entidad que se

vio fuertemente afectada, pues el vacio dejado no pudo ser
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llenado por el Consejo Veracruzano del Café (en adelante
COVERCAFE), cerrado recientemente. Ahora ya es evidente
que la emigracién internacional ha llegado fuertemente a
las regiones cafetaleras mas representativas del estado
(Mestries, 2003).

La solicitud para el registro de la DO Café Veracruz
se realizé en mayo de 2000, precisamente por medio del
COVERCAFE, el cual demands la proteccién del grano
producido en todas las regiones de la entidad (82
municipios, 842 comunidades y 152,993 hectareas) que
cumplieran con una altitud mayor de 750 msnm, de granos
de especie arabiga cultivados bajo sombra, lo que aunado
a@ sus condiciones geograficas, ofrece un grano de alta
acidez, aroma y sabor intenso Y apreciable cuerpo (Diario
Oficial de la Federacion -DOF-, 2000a).

El IMPI ofrecio respuesta positiva en noviembre del
mismo afio. En la Declaratoria General de Proteccién a la
Denominacion de Origen “Café Veracruz” emitida por el IMPI
establecié la titularidad de la DO del Estado Mexicano, asi
como la posibilidad de incluir diversas regiones del estado
de Veracruz que cumplan con lo que la NOM

correspondiente establezca, en las cuales se ofrece un
grano de calidad dptima (DOF, 2000b).
Tras la declaratoria, en junio de 2001 se fundg el
Consejo Regulador del Café Veracruz, A.C (en adelante
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CRCV), por iniciativa del gobierno estatal, bajo la figura de
una asociacion civil, cuya funcién es operar y vigilar la NOM-
149-SCFI1-2001. Esta establece las caracteristicas que debe
cumplir la Denominacién de Origen Café Veracruz, la -cual
dice que se trata de granos con al menos una uniformidad
del 90%, humedad entre 11.5%y 12.5%, 90% sobre zaranda
15 y 75% sobre zaranda 16, 90% de planchuela y
calificaciones de 3 en aroma, 2 en acidez, 1 en cuerp.o,
ningun mal sabor y un nivel de aceptacion general superlfnr
a 3. Ademas, cuando mucho 22 defectos si es preparacion
americana y 8 si es europea (DOF, 2002a).

La constitucion de un Consejo Regulador implica la
conformacién de tres unidades, lo que le dara la operatividad
que requiere. Por un lado, se necesita de un organismo. de
certificacion, que se encargue de la parte administrativa.
Se requiere ademas una unidad de verificacion, responsable
de la inspeccion de predios y productos incluidos en la DO
y completa esta estructura el laboratorio de pruebas,
responsable de los analisis fisicos y sensoriales del grano.
Estos organismos deben acreditarse ante la Entidad
Mexicana de Acreditacion (en adelante EMA) quien avala la
calidad de sus procesos y el cumplimiento de sus objetivos.

En el caso del CRCV se tienen acreditados tanto el
organismo de certificacién como la unidad de verifica.cién,
con vigencia hasta el 2012. Sin embargo el laboratorio de
pruebas no lo esté, sino que se encuentra testificado, que
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implica que |a EMA estuvo presente en las pruebas
realizadas sobre competencia del personal.
En el 2010, a 10 anos ya del reconocimiento de g
DO Café Veracruz los resultados no han sido los esperados,
pues hasta la fecha sglo 340 productores estan registrados
ante el CRCV, con un totg] de 482 fincas inscritas a lo largo
de 20 municipios, principalmente concentradas en |as
regiones de Cérdoba y Huatusco, tal como Se observa en
el Cuadro 1. En éste S€ aprecia como [g proporcién que
representan del total de fincas y productores en g| Padron
Cafetalero es muy baja, llegando apenas a niveles de 3%
en municipios como Ixtaczoquitlan Yy Huatusco.
En funcién de las Cantidades certificadas, se puede
observar que los logros alcanzados por el Café Veracryz
$On aun mas modestos, pues apenas se han emitido 20
certificados de café verde a cuatro productores y otro tanto
de café tostado g Seis torrefactores (CRCV, 201 Oa; 2010b).
En cuanto af nimero de beneficios, se tienen certificados
38 himedos Y 8 secos, ademas de 10 tostadores o
expendios de café (CReyv, 2010c; 2010d: 2010e). Dado ¢|
Poco volumen que existe a la fecha, el CRCV No es aln
autosuficiente, por lo que su Operacion se sostiene
Unicamente con recursos estatales. Por |o tanto, serg
necesario que se inicien operaciones, porque aunque se
€ncuentra técnica y legalmente Competente parg iniciarlas,
s6lo ha certificado muy pocos lotes, por |o que las
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Cuadro 1, Fincas y productores registrados en el GRGY en 2010

Reglstrades en la DO del total en el Padrg
Reglon Municipio | Fincas | Productores| Fincas Productm?s
Atzalan 5] 5] 0.04% amf
Allotongs 4 1 0.17% 0.07%
Atzalan 1 4 0.01% D.07%
Coatepec 17 14} 0.09% 0.13%
‘ |Alto Lucers de
g:;;g;ez 1 1] 0.03% 0.06%
Coatepac 4 4] 0.08% 0.16%
g‘;r:g?; . 1 1 0.02% 0.04%
Jilotepec 3 3 0.24% 0.48%
Naolinca 2 1] 0.14% 0.11%
Teocelo 7 1 0.11% Q.QQ%
Xico 4 3 0.18% ?24%
Cordoba 188 111] 2.08% 2.06%
g:;;atfan i 66 18] 1.35% 0.71 %
Ixtaczoquitian 122 93 23?% 3.25%
Hustuseo 147 108] 1.36% 1.6‘42’&
Huatusco 49 78] 2.35% 2.69%
Sochiapa 3 3 0.60% 0.54%
Tlaltetela 4 2] 0.12% 0.1 1 %
Totutla #1 25] 1.48% 1.43:;&
Misantla 2 2| 0.07% 0.10%
;:%?ue 7 2 2 0.07% - i{JD.ff}
Teronapa i 77| 0.78% 1.16%
Tezonapa 92 77] 0.94% 1.16%
i 31 23] 0.36% 0.38%
B Los Reyes 2 1] 0.81% 0.64%
Texhuacan 1 1] 0.84% 0.65%
Zongolica 28 21| 0.34% 0,3?:@
Total sstaial 465 ‘ 338 0.5?_‘% - 0.80%
Fuente: ElaboraciGn propia con datos del CRGY. 2010a, disponible fer; .
internet en www.caleveracruz.com, my, onnsyita efectuaﬁa el 19 de julio
2010, asi como del Padron Cafetalero aclualizado a 2010,

Departamento de Geografia y Ordenacién Teritorial

78




Lae denominacionee de origen del café

estrategias comerciales del Café Veracruz se orientan g
mercado interno (Entrevista personal con Eduardo Assad,
presidente del CRVC, realizada el 10 de marzo de 2010).

Es necesario mencionar que no existe en la NOM
una definicién que implique algtn aspecto técnico
relacionado con las caracteristicas en taza de Ia bebida
procedente del estado, lo cual es mas que Iégico dada la
diversidad de ecosistemas con que cuenta una superficie
tan amplia como Ia que implica la DO en cuestion; menos
aun se incluyen en las definiciones componentes culturales
0 sociales de la produccién del grano que permitan ir mas
alla de los aspectos técnicos que implica la norma, la cual
establece que el tnico componente de la DO es la calidad
dada por el tamafio y el proceso del grano, lo que es
entonces, una caracteristica imitable y desvinculada de Ia
especificidad que el territorio deberia establecer.

Tras las entrevistas realizadas en una visita al CRCV
S€ encontro, en voz de los propios integrantes del Consejo,
que hay importantes problemas de organizacién y
politizacién desde sy origen. Por otro lado, existe
desconocimiento, desinterés o confusidn por parte de
muchos productores con relacién a la utilidad y significado
de una DO, aunque una notable accion del CRCV es Ig
organizacién de talleres y platicas en los Consejos
Regionales del estado.

Este punto remite de forma directa a la composicién
del sector productivo incluido en la DO y al grado de
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pertenencia que los propios productores tienen sobre la
iniciativa. Se trata de un proyecto que viene de las
autoridades, que no cuenta con la aceptacién ni Ia
credibilidad del sector cafetalero del estado. Ademas que
habiendo tan pocos voltimenes, no es factible establecer
vinculos comerciales con otros actores de la cadena
productiva, mucho menos realizar inversiones que difundan
la existencia de este producto.

A esto debemos sumar que al considerar el criterio
de la altitud, se excluyé al 33% de los predios cafetaleros
en la entidad y que esta afectacién no se distribuyé de
manera homogénea, sino que favorecié a los productores
de los predios en el centro de la entidad en perjuicio de los
del norte y del sur, tal como se aprecia en la Figura 2. Ello
hace entonces evidente que una DO es un instrumento que
se desarrolla con base en un elemento de diferenciacién,
que de acuerdo con la norma del Café Veracruz, implica
una preferencia por las regiones centrales productoras, las
tradicionales, y por tanto una exclusién del resto.

5.2. Café Chiapas

La asociacion de Chiapas con la actividad cafetalera data
de al menos un siglo, cuando inmigrantes ingleses,
alemanes, franceses, espafioles y norteamericanos
principalmente, realizaron grandes inversiones para la
produccion del grano, logrando que a principios de la
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Revolucion Mexicana (1910) fuera ya un producto importante
para la entidad.

Como Romero (1874) narrd, el Soconusco era una
region privilegiada para la produccion de café, ya que ofrecia
ventajas importantes por sobre otras regiones del pais e
incluso del mundo, incluyendo Guatemala. Esto significd
que a finales del siglo XIX se realizaran multiples esfuerzos
que mas tarde convirtieron a dicha region en una de las
mejor posicionadas en la produccion de café a nivel nacional.
Tras un importante flujo de inversiones (primero americanas
e inglesas y posteriormente alemanas) se instalaron
numerosas fincas cafetaleras (varias de las cuales adn
existen) conformando en los primeros afios del siglo XX
una economfa cafetalera regional (Renard, 1993 39).

Con el paso del tiempo la produccién del estado
aumento hasta convertirse en la entidad mas representativa
en la actualidad. Esto se manifiesta en las cifras, pues es
la entidad con mayor extensién de café cultivada,asi como
la de mayor nimero de productores.?s Segun el Padrén
Cafetalero actualizado al 2010, Chiapas report6 una
superficie de produccion cafetalera de 240,591 hectareas,
en 181,008 predios, asi como 171,591 productores. Sin
embargo, al interior del estado existen grandes diferencias

% En términos relativos significa casi 36% de la superficie, 29% de los
predios y 35% de los productores.

7€ Univercidad de Guadalajara

entre los productores, por lo que atn puede identificarse
como un “...estado de grandes contrastes” (Salazar, 1988:
125).

Dadas las complejas condiciones econémicas vy
sociales que han existido en la entidad por décadas, ha sido
en los Ultimos afios escenario de importantes procesos de
innovacién relacionado con la cafeticultura, tales como la
incorporacion al comercio justo de varias cooperativas
cafetaleras, la conversion hacia la produccioén orgénica en
numerosas organizaciones asi como la incursion de
cooperativas en el negocio de las cafeterias, a lo que se
suma la vinculacién con organizaciones no
gubernamentales (ong’s) para impulsar el desarrollo regional
(Gonzalez, 2002; Martinez, 2006 y 2008; Doppler y
Gonzélez, 2007; Perez, 2010).

Entre estas trasformaciones aparecié la propuesta
que hizo la Comision para el Desarrollo y Fomento del Café
de Chiapas (en adelante COMCAFE), organismo creado el
16 de agosto de 2000 con el objetivo de “...establecer las
bases para promover el desarrollo y fomento de la
cafeticultura en Chiapas...” (Secretaria de Gobierno del
Estado de Chiapas -SGCh-, 2000). Esta institucién solicitd
el 21 de agosto de 2001 la Declaratoria General de
Proteccion a la Denominacion de Origen Café Chiapas ante
el IMPI (DOF, 2002b), la cual fue otorgada el 27 de agosto
de 2003.

En dicha declaratoria se autorizé la denominacién
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Café Chiapas para el grano arabiga, verde o tostado, en
grano o molido, con origen en alguna de las 12 regiones
productoras de la entidad, correspondientes a 83 municipios
(de un total de 91 municipios productores de café y 118
totales), cultivados en alturas superiores a 800 msnm. Este
grano se distingue por su alta acidez, aroma intenso, sabor
agradable y apreciable cuerpo, alcanzando asi una
excelente calidad, obtenida por las condiciones del territorio
donde se produce, que se caracteriza por sus suelos
volcanicos, climas aptos con buena humedad y una
diversidad de temperaturas (DOF, 2003a).

La definicion de la DO excluyd, considerando el
Padrén Cafetalero 2010, 513 hectareas (0.21% de la
superficie estatal) en municipios ajenos a la delimitada por
la declaratoria, pero a casi 61 mil hectareas (25% de la
superficie estatal) excluida por la altitud, afectando
principalmente a los municipios de las regiones Copainalg,
Comitan, Pichucaico, Palenque y Tapachula, los cuales
tienen menos del 65% de sus superficies registradas en
condiciones geograficas propicias para ser aceptadas en
la DO, como se muestra en la Figura 2.

De acuerdo con las reglas, la declaratoria exige la
conformacién de una norma (NOM-169-SCFI1-2007) que
establezca las caracteristicas que debe cumplir el grano
para ostentar la DO. Esta NOM establece Ia posibilidad de
llamar Café Chiapas al grano de calidad Prima Lavado, Exira
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Prima Lavado, Altura y Estrictamente Altura, con un maximo
de 13 defectos para la mezcla europea o 26 para la
americana, con un minimo de calificacion de 3 en aroma,
acidez y sabor y de 2 en cuerpo (DOF, 2007).

Por el otro lado, la normatividad exige la constitucién
de un Consejo Regulador de la Calidad del Café de Chiapas
(CRCCCh), lo que sucedid oficialmente en febrero de 2004,
el cual tiene como funciones salvaguardar la DO Café
Chiapas, tanto a nivel nacional como internacional, verificar
y certificar el cumplimiento de la NOM Café Chiapas,
garantizar al consumidor la calidad del producto y su
autenticidad y desarrollar actividades de investigacién
cientifica, analisis, estadisticas y seguimiento de la
legislacion nacional e internacional para garantizar la calidad
del producto y hacer eficiente la cadena productiva
(CRCCCh, 2010).

Los esfuerzos en este sentido pretenden que la DO
contribuya a diferenciar y posicionar el café chiapaneco en
nuevos nichos de mercado, principalmente en Europa y
Japon, ademas de ofrecer a la cadena productiva,
preferentemente a los cafeticultores, un instrumento de
mercado que permita acceder a mediano plazo a precios
mas equitativos, garantizando al consumidor la calidad y

genuinidad del producto.
Sin embargo, los avances para consolidar la DO han
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sido muy lentos, pues a mediados del 2010 No se ha
certificado ningtin lote de producto, limitandose a pruebas
para cafe verde y café tostado, sin otorgar algin certificado
de origen. En estas pruebas se detectaron incluso
necesidades de mejoras a los sistemas de calidad.

Ademads de estos retrasos, gl CRCCCnh apenas
consiguié en febrero del 2010 su acreditacion como Unidad
de Verificacion ante Ia EMA yel Organismo de Certificacion
obtuvo su acreditacion el 10 de agosto del 2010.2 gjp
embargo, todavia no existe la acreditacign al laboratorio de
Pruebas, lo que impide que el CRCCCh ofrezcg los
certificados que diferencien al café que cumple con ¢|
estandar. Por ello, ahora g Consejo Regulador se dedica a
la imparticién de Cursos y talleres dirigidos a productores
para explicar |as ventajas de las DO asf €omo los pasos a
seguir para conseguir el certificado. Sy imposibilidad para
Operar impide que el organismo regulador pueda funcionar
de manera auténoma, pues sigue dependiendo
Presupuestalmente de| gobierno estatal.

Adicionalmente, el gobierno de Chiapas ha
impulsado recientemente |a creacion del Instityto Marca
Chiapas, con g| cual crearon una marca colectiva para un
amplio abanico de productos y servicios provenientes de

—_—

®)a acreditacion ante |3 EMA se abtuvo el 23 de febrerg del 2010,
segun consta en la pagina de internet www.ema.org.mx, consulta
efectuada el 2 de agosto de 2010,
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dicha entidad. Con elio se propuso la creacién de un sello
llamado Chiapas Original, el cual incluye productos como
artesanias de madera y metal, joyeria, productos de ambarr,
textiles, licores y café, principalmente.

Hasta mediados del 2010 en esta iniciativa se
encuentran ya inscritas 19 marcas de café de la entidad,
de un total de 483 productos que han obtenido el sello (Pon,
2010). Esta marca, para el caso particular del café, opera
por medio de la COMCAFE quien se encarga de las pruebas
especificas sobre la calidad del producto, que segln se
comento, debe cumplir con un minimo de 80 puntos de la
escala de la SCAA, lo que realiza un catador Q sobre las
muestras que se envian.

La creacion de la iniciativa de Ia marca colectiva
desde la propia autoridad estata] pone en entredicho la
importancia que tiene la DO y representa un debilitamiento
institucional para esta iniciativa. S;j representaba un esfuerzo
de gran envergadura al conseguir la participacion de los
productores, ahora que se duplican las iniciativas, el
problema se incrementa.

Sin embargo, la credibilidad y aceptacion de la
iniciativa és baja entre quienes producen el café, a diferencia
de la marca colectiva que si ha conseguido incluir a
organizaciones de productores, a pesar que ambas fueron
iniciativas que llegaron desde las autoridades.

Aligual que el caso de Veracruz, la NOM especifica
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para Chiapas establece unos lineamientos técnicos para
pruebas fisicas y sensoriales para el café, mas no hay
normas relacionadas con aspectos culturales, sociales 0
ambientales que hablen de Una caracterizacion de| grano
de este origen. Por o tanto, las caracteristicas que se
pretenden conseguir por medio de la norma, en realidad no
Se asocian al territorio sino al proceso de transformacién
que sufre el grano, es decir, lo que hace e| humano una
Vez cosechada la cereza Y que corresponde aj mismo
proceso que se realiza en Ias regiones del mundo donde
Se produce café lavado.

Dado que atin no se Cuenta con otes certificados,
tampoco hay entonces la necesidad de coordinacion con el
resto de agentes de I cadena de comercializacion, lo que
debilita a la DO. Ung iniciativa que carece de alianzas
comerciales y promocidn limita su probabilidad de éxito, ya
que no es factible construir cadenas de comercializacion
fuertes y alternativas en los mercados de consumo. Sin el

apoyo gubernamentaj Yy duplicando los esfuerzos, es aun
mas complejo.

5.3. Café Pluma Oaxaca

Oaxaca cuenta con condiciones agroecoldgicas Optimas
para la produccién de café: altitud, microclimas, y
condiciones del suelo. Ademds, la region cuenta con una
larga tradicién en la produccion de café, asi como
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experiencia en la diferenciacion de café basada en Ia
calidad. Estudios histéricos sobre la produccién de café en
la regién destacan que a comienzos del siglo XX el café
proveniente de Pluma Hidalgo era mundialmente conocido
por su calidad, por lo que dicha poblacién se convirti6 en e
centro cafetalero del pais pues en él se instalaron los
primeros beneficios himedos y secos movidos por
maquinaria (Cérdoba, 2005: 57). ’

La produccién de café en dicha region comenzé

aproximadamente en 1874 con la introduccién de cuarenta
mil plantas, inicialmente en San Agustin Loxicha y desde
ahi se extiende hacia el resto de Ia region (DOF, 2003b). Ei
poblamiento en esta regién se dio precisamente por la
produccién de café, pues un grupo de empresarios
decidieron instalarse ahi en su busqueda de espacios
idéneos para la produccién del grano. La prosperidad que
le representé dicho producto consiguié que en 1880
adquiriera la categoria de pueblo, convirtiéndose entonces
en un referente econémico y social a escala regional
(Instituto Nacional para el Federalismo y el Desarrollo
Municipal -INAFED-, 2005).

El café pluma es la variedad mexicana de mayor
reconocimiento internacional debido a su aroma penetrante
y distinguido. La calidad de Ia tierra y las condiciones
ecolégicas de la cuenca del rio Copalita permiten un cultivo
Optimo, con sombra natural, minima utilizacién de
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agroquimicos y lavado cuidadoso. Lg brisa marina de la
costa cercana contribuye al njye] cualitativo de esta variedad,
en beneficio de los agricultores mexicanos. Aunque su
cosecha es manua| Y con técnicas de siembra primitivas,
en la zona se cuenta con un sinntimero de Manantiales, lo
cual permite que cada productor realice g| proceso himedo
N Su propio predio (México Desconocido, 2010).

En mayo del 2003 fue solicitada aJ IMPI la
Declaracién de Proteccion de la DO Café Pluma, que
contempla el café pergamino o verde producido en Ig region
Pluma la cual ofrece granos de la variedad Typica, cultivados
en alturas que van desde 700 a 1,500, caracterizados por
Su agradable bouquet, exquisito sabor, acentuada acidez,
excelente aroma y leve cuerpo (DOF, 2003b). La region
Pluma comprende 12 municipios del estado de Oaxaca que
juntos abarcan e| 27% de la Superficie cafetalera de la
entidad, pero sélo g 20% de la Superficie cumple con el
criterio impuesto por la solicitud ante e IMPI dados Jos
criterios de altura de| predio. Esta regién se Mmuestra en Ia
Figura 2, donde se observa que San Pedro Pochutla serig
el municipio mas afectado porla DO ya que sdlo el 39% de
la superficie cafetalera quedaria incluida bajo el Criterio de
altitud.

Apesardela crisis, una importante proporcion de g
Comercializacién del grano que realizan los productores lo
hacen en pergamino (Pluma Hidalgo, 2008: 57), esto les
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permite controlar mejor el proceso de calidad asociada con
el grano. Esta condicién supera en buena medida lo que en
otras regiones del pais se ha registrado, una reversién hacia
el café cereza, en deterioro de la calidad del producto.

A la fecha, no hay una resolucion por parte del IMPI
sobre la solicitud de DO para Café Pluma, lo que ha
significado un importante retraso en los planes originales
que daban por sentada la resolucién positiva a favor de la
DO. Por ello es que se presiona al IMPI mediante
declaraciones publicas sobre la proximidad de su aprobacion
y con la organizacién de eventos publicos donde se anuncia

sobre el Café Pluma:

Una de las caracteristicas principales en taza del café pluma
es su fragancia fresca afrutada melada gustativamente es
un café con una acidez modulada, muy balanceada, su
sabor es tipicamente melado con un gusto achocolatado,
por lo que es imprescindible que cuente ya con su
denominacion de origen (Declaracion de Francisco Javier
Herrera Lopez, catador mexicano de gran experiencia,

durante la Primera Feria del Café Pluma, citado en Sudrez,

2009).

En la Figura 2 se observa una de las principales
problematicas que tiene la DO Café Pluma que es la falta
de continuidad de los municipios que conforman la region
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que se quiere reconocer.?” Resulta ademgs Contrastante
que al analizar [os municipios cafetaleros réconocidos en
el pais, presentados en la Figura 1, se manifiesta que log
municipios que se localizan entre las dos microrregiones
cafetaleras que conforman esta DO también producen café.

Esta problematica geografica no se explica desde

—_—

2 Esto evidente
mente atenta contrg cualqui i6
er concepto de r
Se pretenda usar. P s aue
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Esta situacion remite a la coordinacién institucional
que una DO exige, inexistente en el caso del Café Pluma.
La DO se presenta al 2010 como un esfuerzo en la que
varios actores, principaimente del sector gubernamental
estatal y municipal, demandan el protagonismo, aunque no
los recursos técnicos, humanos y econémicos que se
requieren.

Aunque el café Pluma Hidalgo goza de gran
reconocimiento a nivel nacional e internacional, algunos
reconocen que una DO podria no ser de utilidad, pues ya
hay organizaciones y marcas bien posicionadas y
reconocidas internacionalmente (Berrocal, Schroeder y
Villalobos, 2009: 370). Algunos de estos compradores
evidencian una baja en la calidad del grano en los ultimos
afos, resultado de la crisis que ha atravesado la agricultura

desde hace un buen tiempo (Bojalil, 201 0), la cual también
encuentra causas en los conflictos institucionales que se
han tenido en los ultimos afios entre e gobierno estatal y el
federal. Ello entonces compromete el futuro de la region
que encuentra en el café su producto de mayor importancia,
y en donde los conflictos institucionales impiden alcanzar
los resultados esperados (Berrocal, Schroeder y Villalobos,

2009: 373).
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CONCLUSIONES

El mercado cafetalero ha venido transforméandose
aceleradamente; diferentes innovaciones compiten por
imponer sus definiciones de calidad, algunas a partir de los
paises consumidores y otras desde los productores, como
es el caso de la DO. Esta dinamica, presentada desde el
punto de vista teérico, incluye diferentes formas de
gobernanza, especificamente bajo la forma de gobernanza
por normatividad, ya que es por medio de procesos de
certificacion como puede transmitirse hacia los diferentes
actores de las cadenas de comercializacion.

Como estrategia para el desarrolio regional, una DO
podria considerarse un poderoso instrumento con el cual
Se consigue una gobernanza por normatividad que surja
desde los propios productores, especificamente por medio
de la definicién de la calidad del producto que ofrecen, en
donde deberian entonces quedar incluidos aspectos
particulares sobre el producto, el proceso y el entorno social,
cultural y ambiental donde se desarrolia.

Sin embargo al considerarse puramente los
aspectos tecnicos en la definicién de calidad, las mismas
que ya han sido definidas en los mercados de consumo
para los cafés de especialidad, se asiste entonces a una
estrategia que no representa grandes innovaciones mas
que una identificacion particular sobre sy origen, lo que en
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las cadenas tradicionales se llama trazabilidad. La
trazabilidad es sin duda uno de los mayores aportes de las
IG, aunque habra que reconocer que el café de fincas
famosas ya cuenta con ese componente.

Las denominaciones de origen para el café
presentadas en este documento que han conseguido su
diferenciacion en el plano internacional, han resultado del
esfuerzo de multiples actores mantenido en un largo periodo
de tiempo. Ninguno es producto de la casualidad, al contrario,
se trata de un ejercicio intenso por la diferenciacién de la
calidad, lo que ha significado la creacién de una reputacion
en los mercados de consumo. Conseguir este propésito,
ha implicado esfuerzos técnicos, mercadoldgicos y
financieros, ademds de una colaboraciéon estrecha entre
sector publico y privado.

Particularmente en el caso mexicano, las iniciativas
de DO en café han mostrado un importante rezago desde
su autorizacién. Segun algunos entrevistados, esto se debe
a las dificultades administrativas que al interior de los propios
gobiernos estatales se han presentado, lo que hace muy
evidente el distanciamiento entre el sector publico y privado.
Esta condicion se presenta en ambas entidades ahora
autorizadas y esta presente también en el caso de Qaxaca.

Se trata de Iniciativas que se propusieron desde las
instancias gubernamentales y no se han logrado concretar
a nivel de los productores. Esta falta de participacién de los
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productores complica Ia legitimidad de Ig iniciativa para
quienes se supone est4 disefiada.

Por otro Iado, Ia operacion de una DO demanda
importantes inversiones econdmicas, asi como la
construccion de una estructura organizativa y técnica que
Soporte las exigencias que ella demanda. Ademads de estas
condiciones, es imprescindible que los productores
participen y se organicen ya que esto fortalece sy capital
humano y social Y es mas factible Ja obtencién de los
beneficios de Ia diferenciacion que su territorio les ofrece.

Porlo tanto, es necesaria la generacion de incentivos
que fomenten Ia participacion en dicho sistema, ya que las
cadenas de comercio del grano estan ya conformadas
desde hace décadas. Una Nueva estrategia de
Comercializacién debe ser lo suficientemente atractiva para
llamar la atencién de los productores Yy comercializadores,
pues de otra forma no hay razén para avanzar en esta
direccidn Y mucho menos para crear acuerdos de
Cooperacidn entre los participantes de |as cadenas
productiva y de Comercializacion del café

Dadas las condiciones actuales, el discurso oficial
de que las DO pueden ser estrategias poderosas para que
los productores consigan su empoderamiento (o mas aun,
COmo estrategias de patrimonializacion basadas en las
Culturas de las regiones productoras) estaria atn muy lejos
de poder concretarse.
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Finalmente, también es importante reflexionar
acerca de la pertinencia de que las DO involucren a todo un
estado, dada la diversidad de caracteristicas territoriales
que en ellos puede existir. Si, declara Miguel Tejero (2010)
sobre Pluma Hidalgo,? existen 23 perfiles de tasa diferentes
reconocidos de la region, cuantos habra en Veracruz o en
Chiapas, si los ecosistemas pueden variar de manera
importante en pocos metros de distancia, mas atn entre
un predio cafetalero y otro. Ello quiza sea el mas grande
impedimento para poder concretar una DO y para poder
funcionar como estrategia para el desarrollo regional.

% Miguel Tejero es asesor de la Coordinadora Estatal de Produgtores
de Café Orgénico (CEPCO), una organizacién de productores ubicada
en Oaxaca que ha tenido una importancia no.ta.ble en el desa'rrolllo de
las organizaciones cafetaleras en México, parnmpan’dc? en mowmlentc?s
de trascendencia mundial, como el movimiento orgdnico y el comercio

justo.
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Entidag Mexicana de Acreditacion,
Uniteq States Fooqg and Drugs
Administraz‘ion.
Federacisn Nacional de Cafeteros.
Precio Minimo de Referencia o
Referencial.
Green Coffee Association,
Global Commodities Chains.
Hawaii Coffee Association,
Hawaii Department of Agriculture,
Inz‘eroonz‘inenta/ Exchange.
Internationa/ Coffee Organization,
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